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ABSTRAK 
 

Sukaregang adalah sentra penyamakan kulit di Kabupaten Garut. Kulit-kulit 

Sukaregang merupakan yang terbaik di Jawa Barat yang memasok kulit ke kota-kota 

lain. Kini Sukaregang mengembangkan usahanya menjadi sentra kerajinan. 

Kerajinan berbahan dasar kulit yang berkualitas dan memiliki harga yang kompetitif. 

Produk-produk olahan kulit di kota Garut memiliki kualitas berstandar ekspor. 

Kualitas produknya sangat potensial untuk menarik wisatawan baik untuk berbelanja 

kebutuhan fashion atau membeli souvenir sebagai oleh-oleh. Namun potensi-potensi 

yang ada di Sentra Industri Kulit di Sukaregang ini perlu dimaksimalkan. Sebagai 

kawasan wisata belanja Sukaregang tidak memiliki diferensiasi dengan tempat lain 

yang menyebabkan wisatawan yang mengunjungi Sukaregang kurang mendapatkan 

pengalaman berwisata terhadap Sukaregang. Oleh karena itu diperlukan perancangan 

desain komunikasi visual berupa branding yang dapat menciptakan diferensiasi dan 

menunjukkan kelebihan-kelebihan Sukaregang. Perancangan branding, khususnya 

destination branding diharapkan akan memberikan pengalaman berwisata yang khas 

di Sukaregang kepada wisatawan. Melalui perancangan branding ini diharapkan 

Sukaregang akan lebih khas dan dikenal, sehingga Sentra Industri Kulit Sukaregang 

sdapat menjadi kawasan wisata yang menjadi kawasan wisata Kabupaten Garut yang 

menjadi kawasan wisata favorit di Jawa Barat. 
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ABSTRACT 

Sukaregang is a tannery centre in Garut. Sukaregang’s leathers are the best leather in 

West Java. This city supplies leathers to other cities. Nowdays, Sukaregang expands 

its bussines into the centre of crafts. The crafts are made of high quality leathers and  

they have competitive prices. Garut’s leather products have export quality standards. 

The quality of the products are very potential to attract tourists to shop fashion needs 

or souvenirs as gifts. However, the existing potentials in Sukaregang Leather 

Industry Centre needs to be maximized. As the shopping tourism, Sukaregang has no 

different from other places. It makes tourists, who visit Sukaregang, have less 

destination experience of Sukaregang. Therefore, Visual Communication Design in 

the form of branding is needed to create differentiations and to show superiorities of 

Sukaregang. Designing brand, especially a destination branding, is expected to give a 

unique destination experience to the tourists of Sukaregang. Designing brand of 

Sukaregang is expected to make Sukaregang more distinctive and well known. Thus 

Sentra Sukaregang Leather Industry can be the most favorite Garut’s tourism spot in 

West Java. 
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