ABSTRAK

Bangsa Indonesia mengenal sandal “tarumpah” sejak jaman penjajahan, istilah tarumpah
dikenal oleh bangsa atau rakyat Jawa Barat, istilah ini terispirasi oleh seorang pahlawan daerah
pembela rakyat kecil yang dalam perjuangannya selalu memakai sandal dengan jenis ini. Kota
Tasikmalaya memiliki segudang potensi pariwisata, diantaranya adalah wisata alam, kerajinan,
wisata belanja, wisata religi, seni dan budaya. Penulis mengambil masalah perancangan
program promosi sandal tradisional Tarumpah sebagai pelengkap wisata kota Tasikmalaya,
dikarenakan permasalahan tersebut juga diteliti masih kurangnya promosi-promosi yang
dilakukan pemerintah kota Tasikmalaya untuk menarik wisatawan luar kota maupun
wisatawan asing serta menjadikan tarumpah ini menjadi salah satu souvenir atau alasan tujuan
wisata ke kota Tasikmalaya sebagai kota asal pembuat sandal tarumpah. Diharapkan lewat
perancangan ini, sandal tarumpah dapat lebih dikenal dan keberadaannya diketahui oleh
seluruh masyarakat Indonesia dan dapat menjadikan kota Tasikmalaya sebagai salah satu

tujuan pariwisata Indonesia.
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ABSTRACT

The Indonesian people knew the traditional sandals "tarumpah™ since colonial era, the name
of tarumpah recognized by the nation or the people of West Java, this name is inspired by a
local patriot defender of the poor who always wear this type of sandals.Tasikmalaya has a big
tourism potential, such as nature, crafts, shopping, religious tourism, art and culture. The
author takes issue about planning of promotional for traditional sandals Tarumpah as a
complement to Tasikmalaya city tours, because the problem is lack of promotion by the local
government to attract local and foreign tourists as well as make this Tarumpah to be a
souvenir or as the hometown of Tarumpah maker. The author hopes that through this design,
tarumpah would be well-known and their existence is known by all the people of Indonesia

and can make Tasikmalaya as oneof tourism destination in Indonesia.
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