ABSTRAK

Indonesia merupakan sebuah negara yang memiliki berbagai macam budaya. Dari
Sabang hingga Merauke dapat ditemukan keanekaragaman ciri khas budaya masing-
masing. Di Jawa Barat ada salah satu warisan budaya yang dimiliki suku Sunda selain
tari jaipong dan angklung yaitu Aksara Sunda. Saat ini Aksara Sunda oleh pemerintah
telah dilakukan upaya pelestarian dengan menggunakannnya pada plang jalan yang
ada di Kota Bandung. Pada perkembangannya Aksara Sunda kurang diketahui oleh
masyarakat Kota Bandung itu sendiri khususnya para remaja di Kota Bandung.
Kepopuleran Aksara Sunda dikalahkan dengan masuknya pengaruh budaya barat yang
juga memiliki bentuk huruf yang menjadi ciri-khas yaitu Jepang dan Korea.
Kemajuan teknologi merupakan keuntungan bagi setiap orang, begitu juga dengan
Aksara Sunda. Disamping itu juga Aksara Sunda harus mampu bangkit dan berubah
untuk dapat menanamkan rasa bangga pada diri remaja Kota Bandung. Tujuan
akhirnya ialah perancangan kampanye yang tepat terhadap pengenalan dan

penggunaan kembali Aksara Sunda di kalangan para remaja Kota Bandung.

Kata kunci: aksara sunda; kampanye; remaja.



ABSTRACT

Indonesia is a country that has so many cultures. From Sabang to Merauke, we can
find cultures with their own characteristic. In West Java province, besides Jaipong
dance and Angklung music instrument, Sundanesse. culture has also Aksara Sunda
(Ancient Sundanesse Letters). In order to conserve Aksara Sunda, the government
apply Aksara Sunda in every road in Bandung, capital of West Java. The people of
Bandung itself especially the youth have less known about the development of Aksara
Sunda. The popularity of Aksara Sunda had been defeated by the Japanesse and
Korean letters that have unique forms. The development of technology that had been
increasing and more sophisticated recently has been giving advantages to the
conservation of Aksara Sunda due to a rapid information that people easily can get.
Meanwhile, a proper and accurate campaigne is needed in order to re-introduce
Aksara Sunda to the youth people, so the youth will be proud having Aksara Sunda as
their culture and they will preserve the heritage of Sundanesse culture by using Aksara

Sunda in their daily life.
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