BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Dengan melihat permasalahan yang ada di masyarakat Bandung akan Krisis
kepercayaan terhadap film lokal dan kurangnya kesadaran akan manfaat ruang
publik dan belum adanya program yang efektif untuk mengembalikan kebudayaan
itu. Namun setelah melakukan analisa terhadap permasalahan ini, penulis telah
dapat menyusun rangkaian visual promosi event Forest Cinema 2013 yang
menjadi jawaban untuk permasalahan tersebut. Dengan cara menganalisa terlebih
dahulu pola hidup target market. Maka ditemukan konklusi bahwa cara yang
paling tepat untuk mempromosikan sebuah event kepada anak - anak muda adalah
dengan menyesuaikan media apa saja yang sering dijumpai pada pola hidup
mereka seperti media sosial dan website. Tetapi harus disertai dengan berbagai

media visualisasi yang menarik dan juga modern.

5.2 Saran

Penulis berharap dengan adanya laporan tugas akhir ini dapat membantu banyak
pihak sebagai acuan dalam membuat promosi event. Tidak hanya untuk event
cinema yang berkonsep di hutan ini saja, namun juga secara keseluruhan event

yang bisa menjadi hiburan bagi masyarakat kota Bandung. Dan semoga dapat
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berguna tidak hanya untuk saat ini saja namun untuk rentang waktu yang lebih

jauh ke depan.
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