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ABSTRAK 

 

PROMOSI EVENT FOREST CINEMA 2013 

DI BABAKAN SILIWANGI KOTA BANDUNG 

Oleh 

Riandy Herman Moeis 

NRP 0864182 

 

Layar tancap merupakan hiburan bagi masyarakat Indonesia di era penjajahan sampai pada titik berjaya di 

sekitar tahun 1970. Budaya menonton hingga saat ini masih merupakan salah satu kebiasaan rutin 

masyarakat Indonesia terutama kota Bandung. Namun saat ini masyarakat Bandung lebih memilih 

menonton di bioskop sehingga kegiatan layar tancap semakin tereduksi terutama di kota besar. Perlu 

adanya pengenalan kembali layar tancap kepada anak muda Bandung untuk menemukan kembali hasrat 

dan gairah menonton layar tancap di ruang publik. 

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk memunculkan kembali minat masyarakat, khususnya 

anak muda, dalam mengenal layar tancap dan manfaat penggunaan ruang publik sebagai sarana hiburan 

baru melalui event Forest Cinema 2013. Manfaat perancangan ini adalah agar anak muda dapat mengenal 

kembali layar tancap, memanfaatkan ruang publik, dan memberikan hiburan dengan kemasan baru di kota 

Bandung. 

Metode yang digunakan ialah dengan  merancang desain event promotion Forest Cinema 2013 dilengkapi 

gimmick, dan televisi komersial sebagai media - media untuk mempromosikan event. Media promosi 

berupa poster, X-Banner, Iklan website, iklan sosial media, dan stiker promosi. Melalui perancangan 

event promotion ini anak muda di undang untuk ikut berpartisipasi dalam acara Forest Cinema 2013 di 

Babakan Siliwangi Bandung untuk membudayakan kembali menonton layar tancap dan pemanfaatan 

ruang publik di kota Bandung. 

Kata Kunci :Bandung, layar tancap, ruang publik, anak muda, event, promosi 
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ABSTRACT 
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Submitted by 
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Public screening is an entertainment for Indonesian citizen at colonization era until victorious era in 

1970. Watching is being one of habits, especially for Indonesian citizen until now on. But now Bandung 

citizen prefer watching on cinema, so screening activities reduced. Need repeated introduction for young 

man in Bandung to find the passion from screening at public space. 

Therefore, the purpose of this scheme is to raise the public interest, in particular young man, to recognize 

public screening and benefits of using public space facilities as the new entertainment through Forest 

Cinema 2013 event. The Benefits of this design is the young man could know public screening, utilizing 

the public space and give entertainment with new package in Bandung city. 

The method has been used is created promotions event Forest Cinema 2013 with gimmick, and 

commercial television as major media for promotions event. Media promotions such as poster, X-Banner, 

website advertising, social media advertising and stickers’ promotion. Through the design of promotions 

event, young man is invited to join a participate in the Forest Cinema 2013 event at Babakan Siliwangi 

Bandung for promoted public screening and the utilization of public space in Bandung city. 

Keyword: Bandung, screening, public space, young man, event, promotion 
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