BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Dari hasil analisa dan proses Perancangan Promosi Wisata Pasar Tradisional di Solo yang
telah dikerjakan selama pengerjaan Tugas Akhir, maka dapat ditarik simpulan bahwa
sebenarnya pola pikir masyarakat akan pasar tradisional yang rata-rata negatif masih dapat
diubah dengan promosi wisata yang dikemas secara menarik sesuai dengan target yang

dituju.

Mayoritas masyarakat hanya ingin berwisata ke tempat dimana mereka dapat menikmati
keindahan alam, tidak lagi perduli akan nilai historis dan budaya turun temurun yang
sebenarnya sangat kental terasa pada pasar tradisional, terutama kultur budaya Jawa di

salah satu pusat kebudayaan di Jawa Tengah.

Oleh karena itu penulis berharap para generasi muda dapat mengetahui bahwa pilihan
berwisata di Indonesia tak hanya keindahan alamnya saja, tetapi juga wisata belanja

tradisional yang tak kalah menarik.

5.2 Saran Penulis
5.2.1 Saran Umum
Perancangan Promosi Wisata Pasar Tradisional di Solo diharapkan dapat menjadi
alternatif bagi target anak muda yang ingin merasakan sensasi berlibur yang baru.
Selain itu diharapkan pula dengan adanya promosi wisata ini generasi muda
Indonesia dapat lebih menghargai dan mencintai nilai budaya yang diwariskan nenek

moyang secara turun temurun dengan cara berwisata ke tempat-tempat yang kental
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akan budaya masyarakat Indonesia, dimulai dari hal yang terkecil yaitu pasar

tradisional.

5.2.2 Saran Khusus
Kepada Dinas Pengelola Pasar Kota Surakarta diharapkan tetap memperhatikan
kelangsungan hidup dari para pedagang di pasar tradisional dan juga menjaga
kebersihan serta mempromosikan pasar-pasar tradisional sehingga wisatawan luar
kota mengetahui akan potensi wisata belanja yang ada di Kota Solo, terutama bagi

generasi muda.
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