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ABSTRAK 

 

Keunikan yang dimiliki Indonesia tak hanya merupakan negara yang terdiri dari ribuan pulau, 

namun juga memiliki keanekaragaman alam, bahasa dan budaya. Kota Solo memiliki potensi 

yang besar dalam mempromosikan wisata belanja karena terdapat beragam pasar tradisional 

yang sangat unik. Pasar tradisional dapat menjadi destinasi yang sangat berpotensi dalam 

dunia pariwisata. Namun saat ini pasar tradisional semakin terlupakan akibat budaya modern 

yang sudah tertanam pada generasi muda. Oleh karena itu, promosi wisata pasar tradisional di 

Solo dirasa perlu agar selain dapat menjadi variasi wisata, nilai budaya yang ada didalamnya 

tidak terlupakan dengan tujuan agar dapat menghidupkan kembali pasar tradisional. 
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ABSTRACT 

 

The uniqueness in Indonesia is not only about an archipelago country which consisting of 

thousand of islands, but also has a natural diversity, languages and cultures. Solo has a big 

potential of promoting expense excursion because there are so many unique traditional 

markets. Traditional markets can be a very potential destination in the tourism world. 

However, the traditional markets has been forgotten due to modern culture that has been 

ingrained in the young generation. Therefore, the promotion of traditional markets in Solo is 

necessary in order to be a variation in the field of tourism and cultural values in it are not 

forgotten with the aim to revive the traditional market 
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