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ABSTRAK 

Taman Nasional Ujung Kulon merupakan salah satu Taman Nasional di Indonesia 

yang memiliki hutan hujan tropis daratan rendah yang masih alami yang tersisa di 

Pulau Jawa. Taman Nasional Ujung Kulon merupakan salah satu Warisan Alam 

Dunia yang disahkan oleh UNESCO pada tahun 1992. Meskipun bukan merupakan 

sebuah lembaga yang komersial, perancangan brand identity untuk Taman Nasional 

Ujung Kulon ini diperlukan seiring dibutuhkannya partisipasi masyarakat untuk 

mendukung segala macam kegiatan mereka, seperti konservasi, promosi wisata, dan 

perlindungan hutan beserta ekosistem di dalamnya. Selain itu, seiring dengan 

semakin gencarnya promosi pariwisata di Indonesia, maka persaingan antar destinasi 

wisatapun meningkat. Karena itu dibutuhkan perancangan brand identity untuk 

membentuk pencitraan yang mewakili profil Taman Nasional Ujung Kulon sehingga 

menjadi sebuah diferensiasi yang menciptakan karakter Taman Nasional Ujung 

Kulon yang tepat. 

Kata Kunci : Perancangan, brand identity, Taman Nasional, Ujung Kulon. 

 

 

ABSTRACT 

Ujung Kulon National Park is one of Indonesia National Parks, which has a largest 

lowland tropical rainforest remaining in Java Island. Ujung Kulon National Park is 

one of the World Natural Heritage which was inaugurated by UNESCO in 1992. 

Although not a commercial institution, designing brand identity for the National 

Park is required for the need of public participation to support all kinds of activities, 

such as conservation, tourism promotion, and protection of the forests with the 

ecosystems inside. Moreover, in line with the incessant promotion of Indonesia 

tourism, the increased competition between destinations of tourism. Because it is 

necessary to establish a brand identity design that represents imaging profiles of the 

National Park that become a character to creates differentiation of the National 

Park itself. 
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