
ABSTRAK 

 
Warung Nasi Ibu Imas sudah berdiri dari tahun 1997, dan melakukan banyak inovasi 

pada tahun 2001 dan 2005, Warung Nasi ini tidak mempunyai branding yang dapat 

menonjolkan image-nya sebagai Warung Nasi khas Sunda. Redesign Warung Nasi 

Ibu Imas ini diperlukan karena semakin banyak usaha yang bermunculan dengan 

berdasarkan makanan khas Sunda. Semakin banyaknya usaha-usaha dengan jenis 

kuliner yang ada di Bandung, maka persaingan tempat satu dengan tempat yang 

lainnya semakin ketat. Maka Corporate Identity sangat diperlukan oleh suatu usaha 

yang komersial karena corporate identity ini merupakan ciri khas yang mengandung 

diferensiasi dan mewakili citra organisasi yang kemudian menjadi brand bagi 

perusahaan tersebut. 

 

Kata Kunci : Redesign, Corporate identity, Warung Nasi Ibu Imas. 

 

ABSTRACT 

 
Warung Nasi Ibu Imas has been build from 1997, and did a lot of innovation in 2001 

and 2005, Warung Nasi Ibu Imas has no branding to highlight its image as a typical 

Sundanese restaurant. Redesign for Warung Nasi Ibu Imas is necessary because 

more and more businesses are popping up with based on the typical Sundanese food. 

Increasing number of businesses with this type of cuisine in Bandung, then place a 

competition with other places increasingly stringent. Then Corporate Identity is 

needed by a commercial enterprise for corporate identity is the hallmark of which 

contains differentiation and represents the image of the organization that later 

became the brand for the company. 
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