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Dicky Ryan 

NRP 0864165 

 
Rajawali Aeromodelling Club ( RAC ) adalah komunitas yang mewadahi sekumpulan orang 

yang memiliki minat dan kecintaan terhadap kegiatan Aeromodelling. Komunitas 

Aeromodelling kurang dilirik oleh masyarakat dikarenakan jarangnya promosi yang 

dilakukan komunitas yang menjadikan kurangnya informasi mengenai kegiatan dan adanya 

Rajawali Aeromodelling Club ( RAC ) tersebut. 

Maka dari itu, tujuan perancangan promosi ini untuk menarik minat masyarakat khususnya 

anak-anak dan juga mengajak orang untuk bergabung dengan komunitas Aeromodelling 

sebagai wadah bagi para peminat olahraga ini. Manfaat dari perancangan ini adalah untuk 

melatih motorik anak dan memperkenalkan prinsip-prinsip fisika kepada anak dengan cara 

mengasyikan. 

Metode yang digunakan adalah dengan membuat media promosi berupa poster, brosur, flyer, 

website, postcard, spanduk, event, ambient, dan merchandise melalui perancangan media 

promosi ini membantu menarik perhatian masyarakat untuk mengenal dan bergabung dengan 

Rajawali Aeromodelling Club ( RAC ) sebagai wadah bagi peminat hobi ini, menimba ilmu, 

bertukar pikiran. 

Kata kunci : aeromodelling, anak-anak, komunitas, promosi 

 

 

 

 



iv 
Universitas Kristen Maranatha 

ABSTRACT 

AEROMODELLING COMMUNITY PROMOTION 

DESIGN TO INCREASE CHILDREN INTEREST  

IN AEROSPACE ACTIVITY 

 Submitted by 

Dicky Ryan 

NRP 0864165 

 
Rajawali Aeromodelling Club (RAC) is a community that provides a place for people with 

the same interest in Aeromodelling activities. Aeromodelling community is quite unknown 

due to the lack of promotion by the community itself which resulting in less information 

about the activities and its existence. 

Therefore, the goals of designing its promotion are to attract people’s interest especially 

children and to invite people to join the Aeromodelling community. The benefits of this 

designed promotion are to introduce the physics principles to children and to train their 

motoric skill in a fun way. 

The promotion media used are poster, brochure, flyer, website, postcard, banner, event, 

ambient, and merchandise. With unique and informative design of these promotion medias, 

people will be attracted to learn and know that Rajawali Aeromodelling Community (RAC) 

is a place for people who share the same hobby in aeromodelling, to gain knowledge and 

also to exchange ideas. 

Keywords: aeromodeling, children, community, promotion. 
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