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DAFTAR ISTILAH

Exclusive sesuatu yang bersifat special atau sesuatu yang khusus
Heritage warisan / pustaka turun temurun, dari generasi ke generasi
ID card kartu tanda pengenal atau katu identitas suatu perusahaan

Packaging sebuah kemasan yang berfungsi melindungi produk yang dijual
Pionir pencetus atau pelopor

Re-branding proses pemberian identitas baru pada sebuah produk atau jasa yang
sudah ada sesuai dengan target market yang dituju

Shopping bag  tas belanja untuk membawa barang-barang yang telah dibeli

Tagline berupa satu kata atau lebih yang menggambarkan atau mewakili
identitas sebuah perusahaan

Target market  target pasar / target penjualan yang dituju sebuah perusahaan

Transparan sesuatu yang bening atau tembus pandang
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