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ABSTRAK 

 

Perancangan Promosi Wisata Kota Solo dan Sekitarnya (Berbasis Sejarah dan 

Budaya)  

Febrina Widihapsari 

Surakarta, atau yang akrab kita kenal dengan nama kota Solo atau Sala, merupakan salah 

satu kota yang terletak di provinsi Jawa Tengah. Selama ini banyak orang yang ke Solo, 

hanya sekedar bertujuan untuk wisata kuliner atau belanja dan Solo memang belum 

dijadikan daerah tujuan wisata utama. Sebagai kota yang dikenal sebagai Kota Budaya, 

hendaknya wisatawan khususnya anak muda perlu mengetahui potensi-potensi wisata 

budaya yang ada di Solo dan sekitarnya. Perancangan ini menggunakan pendekatan 

verbal yaitu berupa tagline, “Kenali Lebih Dekat, Jelajahi Dengan Asyik” dengan 

konsep visual bergaya Retro Modern. Media yang tepat untuk melakukan promosi 

adalah media promosi seperti Poster (yang dibuat dengan 3 pendekatan Awareness, 

Informing, Reminding), brosur, website, Print Ads di Koran dan majalah, jejaring sosial, 

membuat booth pameran wisata, serta gimmick seperti bag tag, tumbler, kalender, t-

shirt, dan pin diharapkan dapat menumbuhkan minat anak muda. Dan penyeberan 

promosi yang efektif untuk anak muda adalah melalui jejaring sosial dan website, oleh 

karena itu poster, selain diletakkan di sejumlah tempat keramaian seperti mall, kampus, 

kantin, maka poster juga disebarkan melalui website dan jejering sosial yang sudah 

sangat lekat peranananya dalam kehidupan anak muda. 

Kata kunci : Solo, Wisata Budaya, Obyek Wisata, Pariwisata 
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ABSTRACT 

 

Designing Tourism Promotion for Solo City and It’s Surroundings 

(Based on Culture and History) 

Febrina Widihapsari 

Surakarta, as known as Solo or Sala, which is a city located in Central Java. All this 

time many people visit Solo, just for culinary tour or shopping and Solo is not a major 

tourist destination yet. As a city which popular as a City of Culture, the travelers, 

especially young people need to know the potential of cultural tourism in Solo and 

surrounding areas. This planning uses verbal approach in a tagline, ‘Kenali Lebih 

Dekat, Jelajahi Dengan Asyik’ with the visual concept Retro Modern style. The right 

media for promotion is a media promotion such as posters (which made with 3 

approaches Awareness, Informing, Reminding), brochures, website, Print Ads in 

newspaper and magazines, social networking, making tourism exhibition booth, and 

gimmick as bag tags, tumblers, calendars, t-shirts and pins that expected can growing 

the interest of young people. And dissemination of an effective promotion for young 

people is through social networks and websites, so, posters in addition to put in some 

crowded places such as malls, colleges, canteens, then the poster also disseminated 

through websites and social networks are very close to the young people’s live. 
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