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ABSTRAK 

Negara Indonesia merupakan Negara yang terdiri dari berbagai macam adat istiadat, 

kebudayaan, dan suku bangsa. Bandung adalah salah satu kota di Indonesia yang berada 

di provinsi Jawa Barat memiliki potensi wisata yang bagus dan bertaraf Internasional, 

salah satunya wisata geologinya. Potensi wisata tersebut adalah Wisata Bandung Purba. 

Diperkenalkan pertama kalinya oleh perusahaan yang bergerak di bidang pariwisata dan 

ritel bernama Mahanagari. Konten dari wisata ini adalah menceritakan Bandung pada 

masa lampau, yaitu pada saat Bandung masih menjadi Danau Bandung Purba, Dalam 

wisata ini wisatawan akan diajak untuk melihat-lihat peninggalan-peninggalan bersejarah 

sekaligus mempelajari fenomena alam terbentukanya Danau Bandung Purba. Kawasan 

Wisata Bandung Purba ini meliputi Saguling (Gua Bawah tanah/ Sanghyangtikoro), Gua 

Pawon, dan Pasir Pawon. Minat masyarakat akan wisata ini baik dan tertarik untuk 

mengikutinya, namun masyarakat sendiri kurang mengenal Mahanagari sebagai 

penyelenggara wisata bandung purba. 

Sebagai salah satu wisata yang memiliki nilai ilmu pengetahuan dan edukasi yang kurang 

dikenal oleh masyarakat, terutama anak-anak di Bandung dan sekitarnya. Oleh karena itu 

penulis ingin mempromosikan Mahanagari dengan produk wisata geologinya yang 

bernama Wisata Bandung Purba. 

Kata Kunci : Mahanagari, Wisata Geologi, Bandung Purba, Promosi. 
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ABSTRACT 

State of Indonesia is a country consisting of a variety of customs, culture, and 

ethnicity. Bandung is a city in Indonesia who are in the province of West Java has a great 

tourism potential and international level, one of which geological tourism. Tourism is the 

tourism potential of the Ancient Bandung. Introduced first time by a company engaged in 

the tourism and retail called Mahanagari. The content of this tour is London in the past 

telling, when the lake is still the Bandung Purba, tourists in this tour will be invited to see 

the historic relics as well as studying natural phenomena of Bandung Ancient Lake. The 

Travel Zone Ancient Bandung Tourism are Saguling (Cave Underground / 

Sanghyangtikoro), Pawon Cave, and Stone Garden. This tour will interest both the public 

and interested to follow it, but the people themselves are less familiar Mahanagari as 

ancient bandung tour organizers. 

As one of the attractions that have a value of science and education are less 

known by the public, especially children in Bandung and its surroundings. The authors 

therefore wish to promote the tourism products of geological Mahanagari called 

Bandung Tourism Ancient. 
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Bandung Basin  = Cekungan Bandung 

mean sea level   = Diatas permukanaa laut 

Karst    = Kapur 

een kleine berg dessa  = Desa pegunungan nan mungil 

Geodiversity   = Keanekaragaman geologi 

Geoheritage   = Warisan geologi 

Landscape   = Bentang alam 

Landform   = Bentuk alam 

 


