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ABSTRAK 

 

EVENT PELESTARIAN BENJANG  

SEBAGAI SENI BUDAYA JAWA BARAT 

 

Oleh 

Widiahsari Nolawati 

NRP 0864092  

 

Indonesia merupakan negara yang kaya akan keanekaragaman budaya, tidak terkecuali Jawa Barat. 

Lajunya perkembangan zaman memiliki pengaruh besar terhadap gaya hidup masyarakat. Hal ini 

membuat kebudayaan asli Indonesia terabaikan. Benjang merupakan salah satu olahraga tradisional 

yang berasal dari kota Bandung. Seni pertunjukan Benjang dapat ditemukan dalam upacara adat, 

penyambutan tamu serta hiburan masyarakat.  

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk memunculkan minat masyarakat terhadap olahraga 

tradisional,  khususnya  Benjang. Selain itu, untuk meningkatkan eksistensi Benjang di daerah Jawa 

Barat. 

Metode yang digunakan dalam event ini adalah dengan membuat media-media seperti guide book, X-

banner, website, iklan majalah, gimmick, dan ambient. Tujuan dibuatnya media-media tersebut adalah 

untuk menarik perhatian serta memicu rasa keingintahuan para penikmat seni. 
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ABSTRACT 

 

THE EVENT OF BENJANG PRESERVATION  

AS WEST JAVA CULTURAL ART 
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Indonesia is a culturally-diversed country, and West Java is no exception. The rate of modern age 

progress affects the lifestyle of the people. This makes the traditional cultures in Indonesia are being 

neglected. Benjang  is one of  traditional games originated from Bandung. Performance of Benjang 

can be found in a traditional ceremony, guest-welcoming event, and for people’s entertainment. 

The purpose of this design is to rise the interest of the people towards traditional games, especially 

Benjang. On the other hand, to increase the existence of Benjang in West Java area as well. 

The methods which are used in this event are by creating media such as guide book, X-banner, 

website, magazine advertisements, gimmick, and ambient. The goals of these media are to attract the 

attention and to trigger the sense of curiosity of the art enthusiast. 
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