ABSTRAK

Negara Indonesia merupakan Negara yang terdiri dari berbagai macam adat istiadat,
kebudayaan, dan suku bangsa. Bandung adalah salah satu kota di Indonesia yang
berada di provinsi Jawa Barat dan merupakan salah satu kota wisata kuliner yang
ditandai dengan aneka ragam makanan di dalamnya. Peuyeum singkong adalah salah
satu makanan tradisional khas Bandung yang dapat dikonsumsi langsung dan juga
dapat dipadukan dengan aneka makanan khas Bandung seperti colenak dan es doger.
Namun, saat ini citra peuyeum sebagai cemilan tradisional khas Bandung sudah
mulai ditinggalkan karena munculnya cemilan modern. Cipatat adalah daerah
penghasil peuyeum singkong dan juga pelopor peuyeum singkong di Bandung. Oleh
karena itu, penulis ingin membuat branding peuyeum singkong Cipatat dengan
tujuan untuk mengenalkan peuyeum singkong Cipatat dan juga meningkatkan citra
peuyeum singkong sekaligus juga mempromosikannya kepada masyarakat kota

Bandung.
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ABSTRACT

State of Indonesia is a country conmsisting of a variety of customs, culture, and
ethnicity. Bandung is a city in Indonesia which the province of West Java is one of
the culinary tourist city which is characterized by a variety of food in it. Peuyeum
cassava is one of Bandung traditional foods that can be consumed directly and can
also be combined with a variety of Bandung’s culinary food such as colenak and
doger ice. However, the current image of a traditional snack like peuyeum is
becoming obsolete because the advent of modern snacks. Cipatat is peuyeum cassava
producing areas and also a pioneer of peuyeum cassava in Bandung. Therefore, the
authors wanted to create a branding ‘peuyeum cassava of Cipatat’ with the aim to
introduce it and also improve the image of the community while also promoting the

city of Bandung.
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DAFTAR ISTILAH

Brand Image

Cara orang berpikir tentang sebuah merek secara abstrak dalam pemikiran mereka,
sekalipun pada saat mereka memikirkannya, mereka tidak berhadapan langsung

dengan produk

Image

Bagaimana sesuatu dilihat dan dipersepsikan

Brand personality

Kepribadian sebuah merek di mata masyarakat

Brand Identity

Pada umumnya disebut juga logo, yakni sebuah tampilan grafis berupa gambar,
huruf-huruf, atau gabungan dari keduanya yang dapat menjadi symbol visual dengan
bentuk yang spesial dan menarik yang dapat menampilkan filosofis, visi, misi dan

kinerja perusahaan tersebut.

Identitas visual

Identitas yang berkaitan dengan citra atau image perusahaan secara visual contohnya
seperti: logo, tipografi, warna, packaging, seragam, dll. yang berhubungan dengan

citra sebuah perusahaan

Distorsi

Berubah bentuk, penyimpangan

Persepsi

Tanggapan langsung dari sesuatu yang dilihat atau didengar
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Tag Line
Susunan kata ringkas (pada umumnya tidak lebih dari 7 kata), diletakkan
mendampingi logo dan mengandung pesan brand yang kuat ditujukkan pada target

yang dituju

Layout

Tampilan desain dengan berbagai komposisi titik, garis, bidang, gambar, dan tulisan

menjadi sebuah kesatuan yang berkesinambungan
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