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ABSTRAK 

 

Indonesia merupakan negara kepulauan yang beriklim tropis, yang memiliki 

potensi kekayaan alam yang tidak dapat terhitung banyaknya. Salah satu potensi 

alam yang berpotensi untuk dikembangkan yakni Kampung Toga di Sumedang. 

Objek wisata yang menyajikan menyajikan wisata alam dan pendidikan tanaman 

obat-obatan keluarga.  

Dari fakta yang diperoleh dari lapangan memaparkan bahwa Sumedang 

memiliki potensi pariwisata beraneka ragam yang dapat menjadi daya tarik namun 

tidak banyak yang mengetahui hal tersebut. Hal itu dibuktikan dengan banyaknya 

pengunjung yang berwisata ke Sumedang hanya sekedar membeli oleh-oleh spesifik 

Tahu Sumedang saja kemudian pulang. Untuk itu, dibutuhkan promosi wisata kota 

Sumedang yang lebih, dimana pengunjung dapat tinggal lebih lama untuk menikmati 

keindahan panorama alam Kabupaten Sumedang. Diharapkan setelah melakukan 

promosi ini, masyarakat dapat mengenal wisata berpotensi di Sumedang, belajar dan 

mendapat pengetahuan mengenai manfaat tanaman obat-obatan keluarga sehingga 

dapat mempraktekan khasiat tanaman obat-obatan di lingkungan tempat tinggal 

sebagai alternatif obat yang paling mudah dicari. 
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