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ABSTRACT 

 

 

The purpose of this research is to assist the manager in planning and making 

decision to determine the maximal profit. Cost-volume-profit analysis (CVP) is 

one of analysis to connect the change of marketing cost, sales volume, and price. 

Cost-volume-profit analysis have some basics in effort to plan profit that are 

break-even point analysis, margin of safety, contribution margin, and managerial 

application of cost-volume-profit analysis. The object of this research is PT. Berto 

Toyindo which is one of toy company in Bandung. The method of this research is 

descriptive analysis method to conclude, to represent, and to analyze the record 

by interview, direct observation to the company, learning the company’s record, 

and the literature study. The result shows that the marketing cost, sales volume, 

and price have a positively affects with a profit planning.  

Thus Cost-volume-profit analysis can be used as a management tool in company 

profit planning . 
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ABSTRAK 

 

 

Salah satu alat analisis yang dapat digunakan untuk menghubungkan 

perubahan variabel antara biaya pemasaran, volume penjualan, dan harga jual 

dalam satu kesatuan adalah analisis cost-volume-profit (CVP). Hal tersebut 

diperlukan untuk membantu manajer dalam perencanaan dan pengambilan 

keputusan dalam menentukan laba yang optimal. Dalam analisis cost-volume-

profit, ada beberapa parameter yang bermanfaat untuk perencanaan laba yaitu: 

analisis break-even point, margin of safety, contribution margin, dan aplikasi 

manajerial dari analisis cost-volume- profit. Penulis melakukan penelitian pada 

PT. Berto Toyindo yang merupakan salah satu perusahaan yang bergerak dalam 

bidang produksi mainan di Bandung. Metode penelitian yang digunakan oleh 

penulis dalam melakukan penelitian ini adalah metode deskriptif analitis, yaitu 

metode yang berusaha menyimpulkan, menyajikan, serta menganalisis data 

dengan melakukan wawancara, observasi langsung ke perusahaan, pengkajian 

data perusahaan, dan studi kepustakaan. Dari penelitian yang telah dilakukan, 

diketahui bahwa terdapat hubungan yang erat antara biaya pemasaran, volume 

penjualan, dan harga jual dengan perencanaan laba. Dengan demikian, peranan 

analisis cost-volume-profit yang tepat dapat digunakan sebagai alat bantu 

manajemen dalam merencanakan laba perusahaan. 

 

 

Kata kunci: Biaya pemasaran, volume penjualan, harga jual, perencanaan laba.
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