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ABSTRAK 

 

 

Laba seringkali dijadikan sebagai tolak ukur keberhasilan suatu usaha. Laba 

merupakan komponen penting karena melalui laba yang diperoleh perusahaan akan 

mampu mempertahankan kelangsungan hidupnya dan bahkan melakukan ekspansi. 

Karena itu, setiap perusahaan akan memfokuskan perhatiannya terhadap pencapaian 

laba. Laba dipengaruhi oleh beberapa faktor yaitu biaya, volume (penjualan dan 

produksi), dan harga jual. 

Analisis Cost Volume Profit (CVP) yang merupakan bagian dari Sistem Informasi 

Akuntansi Manajemen yang mengekspresikan hubungan diantara biaya, volume, dan 

laba atau rugi. Dengan analisis CVP ini, memungkinkan pihak manajemen restoran 

memperoleh informasi-informasi yang sangat diperlukan agar kegiatan operasional 

restoran dapat berjalan stabil dan target laba yang diinginkan tercapai, seperti volume 

penjualan yang harus terjual agar mencapai keadaan impas dan mengetahui produk 

mana yang mendatangkan keuntungan terbesar dan terkecil. Oleh karena itu penulis 

memberikan alternatif pemecahan masalah dengan menyaranan penerapan analisis 

CVP. 

Studi ini menunjukkan dengan penerapan analisis CVP, Restoran X memperoleh 

informasi yang berguna dalam pengambilan keputusan yang berhubungan dengan 

biaya, volume Penjualan dan target laba. 

 

Kata-kata Kunci : Biaya, Volume, Laba 
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ABSTRACT 

 

  

Profit is often considered as measurement the success of a business. Profit is an 

important component because through the gained profit, the company will be able to 

survive and even do business expansion. Hence, every company will focus their 

attention to gain profit. Profit is influenced by some factors: cost of production, 

volume (sold and produced), and selling price. 

Cost Volume Profit Analysis (CVP Analysis) is a part of Management Accounting 

Information System which expressing the relationship between cost, volume, and loss 

or profit. With CVP Analysis, restaurant management gains important informations 

so the restaurant operational activities can be going stable and the profit target will 

be achieved, as the selling volume to reach breakeven point, and to know which was 

the most and the least profitable product. Therefore, the writer gave alternatives to 

solve the problem by giving suggestion to implement CVP analysis. 

The study showed  that CVP Analysis can give useful information in decision making 

of cost, selling volume, and profit target. 
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