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Abstraksi
Bandung merupakan salah satu tempat berkembangnya berbagai sanggar seni (Barli,
Nu Art, Saung Angklung Udjo, Batik Hasan). Melihat potensi yang dimiliki Kota Bandung
dalam kesenian, selayaknya potensi tersebut dapat dimanfaatkan dengan baik. Wisata seni
merupakan salah satu pembelajaran di luar kelas dapat diperkenalkan kepada anak-anak
sejak usia dini, karena dapat menumbuhkan kecintaan akan seni budaya bangsa sendiri dan
media pembelajaran edukatif yang penting untuk menambah daya kembang anak dengan

cara visual yang kreatif, menarik, dan estetis.

Kurangnya promosi dapat dijadikan salah satu penyebab kurangnya ajakan,
informasi mengenai wisata seni, dan salah satu cara memperkenalkan wisata seni dengan
cara promosi. Perancangan promosi tersebut dapat dirangkai melalui lembaga Kreasik
melalui media-media visual yang dinamis, segar, hangat, ceria, ramah, berani, fleksibel,
santai namun memiliki energi dengan maksud tersampainya kesan wisata seni yang
mengajak dan menginformasikan suatu wisata yang menyenangkan namun memberikan
edukasi. Media tersebut disampaikan melalui pembuatan poster, brosur, flyer, spanduk,
baliho, website, merchandise, sosial media, dll. Media promosi tersebut dapat disebarkan

melalui sekolah-sekolah agar pihak sekolah, siswa/i dan para orang tua.

Akhir kata dapat disimpulkan bahwa promosi merupakan salah satu cara untuk
memperkenalkan suatu produk / jasa untuk membantu meningkatkan tingkat pembelian dari
suatu / beberapa lembaga, selain itu desainer memiliki pengaruh yang cukup besar dalam

pembuatan media-media promosi tersebut.
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Abstract

Bandung is a city which arts are developing significantly (Barli, Nu Art, Saung
Angklung Udjo, Batik Hasan). If we take a look closer of its potency, this should be put to
good use. Tourism is one of the arts learning outside the classroom can be introduced to
children at an early age, because it can foster the love of art and culture of our own people
and media educational lessons that are important to add to the development of children with

creative, interesting, and aesthetically visual.

A lack of promotion can be the one which cause by the lack of invitation,
information on tourism, and one way to introduce the tourism is by way of promotion. The
design of such promotions can be arranged through the creative agency in a fresh, warm,
cheerful, friendly, courageous, flexible, relaxed yet have energy in order to achieve the
impression of artistic tourist which appealed and inform a pleasant excursion, nor to
educate. Such media can be delivered through posters, brochures, flyers, banners,
billboards, websites, merchandise, social media, etc. Media campaign can be spread
through the school which that the school, students and parents can find out the tourism in

Bandung.

In conclusion it can be concluded that the promotion is one way to introduce a
product or service to help increase the rate of purchase of one or several institutions, other

than that the designer has considerable influence in making the promotional media.

Keyword : art, educative, free, interesting, tourism.
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dan mudah diingat untuk memberitahukan sesuatu.

:slogan dalam kalimat.

berdasarkan waktu

rhuruf atau lambing yang mengandung makna.

lebih pada setiap hurufnya.
biaya modal dasar.

halaman induk dalam sebuabh situs.

: ilmu pengetahuan pada umumnya.
:tempat untuk kegiatan seni.
:mempunyai penilaian terhadap keindahan.

‘kemampuan yang mempunyai  kemungkinan

dikembangkan.
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