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DAFTAR ISTILAH

Tagline : Slogan dalam promosi.

Timeline  : Perencanaan waktu suatu kegiatan atau urutan
kejadian berdasarkan waktu

Logo : Huruf atau lambang yang mengandung
makna.

Font: Huruf atau tulisan.

Segmentasi : Pembagian struktur sosial ke dalam unit-unit
tertentu yang sama.

Fashion . Suatu gaya yang sedang populer, khususnya
pada hal seperti pakaian, sepatu, aksesori, dan segala
sesuatu yang digunakan tubuh.

Brand : Nama, istilah, tanda, simbol, atau rancangan
atau kombinasi dari hal-hal tersebut.

Brand Minded . orientasi yang tertuju pada brand-
brand eksklusif yang terkenal.

Kampanye : Kegiatan untuk mempengaruhi masyarakat
dengan merencanakan serangkaian kegiatan/usaha tertentu
untuk menjangkau tujuan tertentu dalam waktu tertentu.
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