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BAB V 

KESIMPULAN 

 

5.1 Kesimpulan 

 

 Berdasarkan tujuan yang ingin dicapai dari perancangan visual identity Cireng 

Cipaganti maka didapat beberapa kesimpulan. Perancangan  ulang visual identity ini 

dimaksudkan agar Popularitas Cireng Cipaganti yang kembali di kenal akan menambah 

keanekaragaman jajanan khas kota Bandung yang beraneka ragam dan dapat 

mendukung usaha cireng cipaganti untuk meningkatkan popularitasnya di mata para 

konsumen, juga menaikan penjualan usaha Cireng Cipaganti. 

 

 Agar masyarakat mengetahui adanya Cireng Cipaganti ini, maka dibutuhkan 

media promosi yang sesuai diantaranya membuat ulang  Logo, membuat Maskot, Flyer, 

kemasan yang sesuai dengan target, gimmick, membuat ulang gerobak dengan 

menonjolkan unsur alami tradisional-modern, dinamis dan juga unik sehingga target 

tertarik terhadap Cireng Cipaganti. Kota Bandung yang merupakan kota kuliner yang 

beraneka ragam dan banyak dikunjungi wisatawan dapat meningkatkan popularitas 

Cireng Cipaganti sebagai salah satu jajanan tradisional khas kota Bandung. 

  

Dalam desain rebranding dan promosi yang dibuat, penulis berusaha untuk 

mengkomunikasikan secara visual usaha Cireng Cipaganti dengan menonjolkan kesan 

tradisional-modern, dinamis, dengan penggunaan warna dan tipografi yang berkesan 

tradisional agar pesan yang ingin disampaikan dapat diterima dengan baik oleh target. 
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5.2 Saran Penulis 

 Promosi Cireng Cipaganti memiliki potensi yang besar untuk dapat 

dikembangkan karena selain dapat melestarikan kota Bandung sebagai Kota dengan 

wisata kuliner yang beraneka ragam, juga dapat menonjolkan kembali jajanan tradisional 

agar tidak kalah bersaing dengan jajanan lainnya.  

 Selain itu fenomena yang terjadi dimasyarakat yang menganggap jajanan 

tradisional sudah tidak dikenal dan lebih memilih jajanan yang lebih modern, dengan 

dibuatnya kembali visual identity Cireng Cipaganti ini diharapkan penilaian masyarakat 

berubah sehingga usaha Cireng Cipaganti dapat berkembang dan dapat menjadi salah 

satu pilihan bagi wisatawan dari luar mupun dalam untuk berwisata kuliner dikota 

Bandung. 

 

 

 


