ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara konformitas
dan excessive buying terhadap produk fashion pada mahasiswi Fakultas “X”
Universitas “Y” Bandung. Jumlah sampel dalam penelitian ini sejumlah 75 orang.

Alat ukur yang digunakan adalah kuisioner yang disusun peneliti dengan
mengacu pada teori konformitas dari Sears (1994) yang terdiri dari 33 item dan
diterjemahkan dari teori excessive buying oleh Lan Wu (2006) yang terdiri dari
14 item. Berdasarkan hasil uji validitas dengan menggunakan Spearman dan uji
relibialitas dengan menggunakan split half, keseluruhan 33 item konformitas
diterima dengan valitiditas berkisar antara 0,30 — 0,700 dan reliabilitas sebesar
0,766. Sedangkan 14 item excessive buying diterima dengan validitas berkisar
0,335 — 0,807 dan reliabilitas sebesar 0,889. Data hasil penelitian diolah dengan
menggunakan teknik korelasi Spearman dan didapatkan hasil bahwa konformitas
dan excessive buying tidak memiliki hubungan yang signifikan, sedangkan di
dalam aspek konformitas dan excessive buying yaitu kekompakan dan emosi
negatif memiliki hubungan positif yang signifikan sebesar 0,577

Berdasarkan penelitian ini, maka peneliti mengajukan saran kepada
mahasiswi Fakultas “X” Universitas “Y” Bandung agar mereka dapat melakukan
pencegahan terhadap excessive buying dengan membuat anggaran keuangan dan
melakukannya. Peneliti juga memberikan saran agar dilakukan penelitian serupa
dengan memfokuskan pada aspek kekompakan dari variabel konformitas dan
aspek emosi negatif dari variabel excessive buying.
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ABSTRACT

This research intended to find the correlation between conformity and
excessive buying on college student in Faculty “XUniversity “Y” Bandung. The
selection for the sample has used Stratifeid Sampling Method and the samples of
this research are 75 persons.

The measurement used on this research is questioner, prepared by the

researcher by developing the theory of conformity from Sears (1994) which
consisted of 33 items and translate from theory of excessive buying from Lan Wu
(2006) which consisted of 14 items. Based on the result of the validity test, with
the Rank Spearman formula, and the reliability test, with the split half formula, all
33 items of conformity are accepted with the validity between 0,30-0,700 and the
reliability of 0,766. The obtained data was processed using the Spearman’s
correlation technique and obtained results that conformity and excessive buying
does not have a significant relationship, while in the aspect of conformity and
excessive buying that is compactness and negative emotions have a positive
significant relationship for 0.577.
Based on this study, the researchers propose suggestions to college student in
Faculty “X” University “Y” Bandung so that they can take precautions against
excessive buying, especially for making and do the financial planning.
Researchers also suggest that a similar study done by focusing on aspects of the
compactness of the variable conformity and negative emotional aspects of buying
excessive variables.
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