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ABSTRAK 
 

Pasar Baru Bandung, dikenal dengan nama Pasar Baru Trade Center, merupakan 
pasar tertua di Bandung yang masih berdiri. Pasar tradisional dengan gedung modern 
yang terletak di Jalan Oto Iskandar Dinata ini sangat terkenal di kalangan turis lokal 
maupun mancanegara. Letaknya yang strategis, lokasinya yang luas, dan 
kelengkapan ragam komoditi yang ditawarkannya membuat Pasar Baru menjadi 
objek wisata yang direkomendasikan oleh Dinas Kebudayaan dan Pariwisata 
(Disbudpar). Dengan perputaran omset per hari mencapai lima milyar rupiah, Pasar 
Baru memiliki potensi yang sangat besar sebagai kebanggaan kota Bandung dan 
Jawa Barat, sesuai dengan misinya. Sangat disayangkan potensi ini tidak didukung 
oleh kondisi yang nyaman bagi para pengunjungnya. Oleh karena itu sebagai 
penyelesaian dari sisi Desain Komunikasi Visual, dirancang environmental graphic 
yang dapat memperbaiki arus pengunjung di Pasar Baru sehingga kenyamanan 
pengunjung pun meningkat. Perancangan environmental graphic ini juga diharapkan 
dapat mengedukasi pengunjung kelas menengah bawah agar terbiasa menggunakan 
sign system dan melalui elemen-element estetisnya dapat memberikan pemahaman 
tentang suatu sistem desain pada suatu lokasi. 
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ABSTRACT 
 

Pasar Baru Bandung, known as Pasar Baru Trade Center, is the oldest market in 
Bandung that still on nowadays. This traditional market with its modern building 
located on Jalan Oto Iskandar Dinata is very popular among locals and foreigners. Its 
strategic location, spacious environment, and various types of commodity make 
Pasar Baru a destination place recommended by Dinas Kebudayaan dan Pariwisata 
(Disbudpar). With daily revenue up to five billion rupiah, Pasar Baru has a huge 
potential as the dignity of Bandung City and West Java, in accordance with its 
mission. It is unfortunate that this potential is not supported by favorable conditions 
for the visitors. Therefore, as the solution from Visual Communication Design, a 
series of environmental graphic is designed to improve the flow of visitors in Pasar 
Baru, so the visitors’ convinence can be increased. This environmental graphic 
design is also expected to educate visitors of the lower middle class to get 
accustomed to using the sign system and through its aesthetic elements it can provide 
visitors an insight of a design system of a site. 
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