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ABSTRAK 

Indonesia merupakan negara yang memiliki iklim yang baik, sangat cocok untuk 

bercocok tanam. Salah satu tumbuhan yang cocok dibudidayakan di iklim Indonesia 

adalah tanaman murbei. Daun murbei merupakan makanan pokok ulat sutera, ulat kecil 

penghasil benang sutera. Kain sutera merupakan kain yang paling mahal di dunia, setiap 

pemakainya akan merasa anggun memakai kain tersebut. Sayangnya masih banyak 

lahan di Indonesia yang tidak dimanfaatkan. Budidaya ulat sutera pun tidak begitu 

diminati di Indonesia, padahal budidaya ulat sutera tidak memerlukan biaya yang besar 

dan cukup dengan lahan yang kecil.  

Salah satu tempat wisata ilmu budidaya ulat sutera di Indonesia ada di kota 

Bandung. Padepokan Dayang Sumbi namanya. Tempat wisata ini tidak begitu dikenal 

oleh masyarakat kota Bandung. Padahal pemilik tempat memiliki visi ingin 

memperkenalkan dunia budidaya ulat sutera kepada masyarakat agar banyak orang 

tertarik membudidayakan ulat sutera. Maka diperlukan suatu pengenalan melalui 

branding dan promosi Padepokan Dayang Sumbi. Diharapkan setelah melakukan 

promosi ini, masyarakat dapat mengenal, belajar, dan tertarik sehingga ilmu 

pengetahuan budidaya ulat sutera turun kepada generasi muda. 
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