
Universitas Kristen Maranatha 

ABSTRACT 
 

 

 

Currently, Sundanese language use is in really pathetic condition. Sundanese language 

that’s should be counted as Bandung’s citizens identity is now rarely used. Moreover in 

middle-up status adolescence girl’s. There is a lot of things that occurred that influence 

adolescence girl not to use Sundanese language in their lives. One of it is their idea’s 

about Sundanese language, the other is other languages that used in their friend-cycle. 

Therefore, for the completion of the problem stated, with approach through campaign 

that’s remind and to invite them to use Sundanese language so that they are not shy to 

use Sundanese language with approach through medias that are close to them, through 

activities that are favored by them.   
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ABSTRAK 
 

 

 

Penggunaan Bahasa Sunda akhir-akhir ini sangat memprihatinkan. Bahasa Sunda yang 

merupakan identitas orang Bandung dan seharusnya digunakan oleh penduduknya, kini 

jarang digunakan oleh penduduknya. Terlebih di kalangan remaja putri menengah ke 

atas. Terdapat banyak factor yang mempengaruhi remaja putri dalam berbahasa Sunda 

sehingga mereka enggan menggunakannya di lingkungan kehidupan mereka, salah 

satunya adalah pemikiran mereka tentang bahasa Sunda dan juga bahasa yang sering 

digunakan oleh teman-teman di sekitar mereka. Oleh karena itu, diperlukan adanya 

kampanye untuk mengingatkan dan mengajak remaja putri agar tidak malu 

menggunakan bahasa Sunda dengan pendekatan melaui media-media yang dekat dengan 

keseharian remaja putri, melalui kegiatan yang disenangi remaja putri. 

 

Kata kunci : bahasa Sunda loma, remaja putri, kampanye 
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