ABSTRAK

Salah satu cara utuk meningkatkan citra perusahaan di benak konsumen dalam mengikuti
perkembangan pasar dan bisa menjadi ciri khas suatu daerah adalah dengan melakukan
rebranding. Peranan desain komunikasi visual sangatlah berpengaruh dalam menentukan hasil
rebranding yang baik. Rebranding yang baik sangat mudah dalam mengaplikasikan pesan yang
ingin disampaikan dalam berbagai media komunikasi visual.

Ada beberapa pertimbangan perencanaa konsep desain dalam rebranding seperti tujuan,
pesan yang ingin disampaikan, target audience, penggunaan elemen grafis seperti ilustrasi dan
foto dan teks yang tepat, layout serta berbagai aspek teknikal yang berhubungan dengan ukuran,
pemilihan material promosi sampai dengan metode produksinya.

Dalam melakukan rebranding penelitian tugas akhir ini, penulis telah melakukan pendekatan
dan pelaksanaan dari konsep desain yang teratur dan terencana. Hasil rebranding yang diperoleh
adalah memberikan kesan modern dan playful dalam tampilan Surabi Imut sehingga sesuai

dengan target audience nya yaitu kaum muda.
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ABSTRACT

Rebranding is one of many solutions for following market development and make it as icon
of a region. A good rebranding is depending on, how good is the visual communication design.
The good rebranding make easier to apply for every single visual communication media.

Rebranding is talking about aim, message, audience target, a good communication of
photograph and text, layout, dimension, materials and production.

For this rebranding, the author have made approaching and implementation from a precisely

design. The result of this rebranding makes a modern and playful appearance so match with

young people as target market.
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