DAFTAR ISI

Cover Dalam........o.oiii 1
Lembar Pengesahan............coooiiiiiiiiii i
Kata Pengantar.........oooviiiiii i 1ii
Pernyataan Orisinalitas Karya dan Laporan.................cooiiiiiiiiiiiiiiii i, v
Daftar [S1. ... vi
Daftar Gambar. ... ... X
Daftar Tabel...... ..o xiil
BAB I PENDAHULUAN. . ..ottt 1
1.1 Latar Belakang.........o.ooeniiiii e e 1
1.2 Permasalahan dan Ruang Lingkup..............oooiiiii e 2
1.2.1 Rumusan Masalah.......... .o 2
1.2.2 Ruang LingKup. .....vieiiii e e e 2

1.3 Tujuan Perancangan...........o.coviiiiiiiiiiit it e s 2
1.4 Sumber dan Teknik Pengumpulan Data..................cooooiiiiiiiii i, 2
1.5 Skema Perancangan. ...........covuuiitiiiie i e 4
1.6 Sistematika Penulisan.......... ..o 5
BAB II LANDASAN TEORIL. ... 6
2.1 Corporate IAentity.............ouuueeneei i e e ettt e 6
2.1.1 Pengertian Corporate Identity..............ccouuueiiiiieieiiiiiiiiiieaninennnnn. 6
2.1.2 Tujuan Corporate Identity...............c.ouueiiiuiiiiii i 6
2.1.3 Fungsi Corporate Identity................cuoeiueiiiuieiiiiiaiiiieieaneannn 6

vi



2.1.4 Corporate DeSigR. ............uun it 7

00 R T 1570 . 8

2.1.5 Corporate COmMMURICALION . ...........c.uuiiineee ettt eane e 9
2050 TAQINE. ..o e e 9
2A5.2JI0GLe. ..o e 9

2.1.6 Corporate Behavior...............ouuiiiu i e 10

2.2 SIGN SYSLOM. .o 10
2.2.1 Pengertian Sign SYSemi........ouuenuii i 10

2.3 PariWiSAta. ...ttt e 12
2.3.1 Pengertian Pariwisata...........couveiiiiiiiiiie i e 12
2.3.2 Pengertian Wisata Alam............ooviiiiiiiiiiiii i, 12
2.3.3 Objek dan Daya Tarik Wisata...........coevviiiiiiiiiiiiiiiiiii e, 12

2.4 Psikologi Komunikasi Persuasif.............c.oooiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 16
BAB III DATA DAN ANALISIS DATA . ... 18
3.l Datadan FaKta.......oo.ooiiii i 18
T O O 4 o 51 1] T 18
3.1.2 Lembaga Terkait........c.ooviiiiniiiii e 19
3.1.3 Tinjauan Terhadap Proyek Sejenis...........ccoviiiiiiiiiiiiiiiien 21
3.1.4 Hasil ObSEIVAST. ...ttt e 22
3.1.5 Hasil Wawancara. ........coouiiiiiii i 24
3.1.6 Hasil KUuesioner. ... .....ooiiiii e 25

3.2 Analisis Terhadap Permasalahan Berdasarkan Data dan Fakta....................... 31
3.2.1 Analisis Corporate Identity................couiueiiiiiiiiiiii i, 31

vii



3.2.2 Analisis Tujuan Corporate Identity.............ccccevviiiiiniiiniiiiiiieennnnn. 32

3.2.3 Analisis Fungsi Corporate Identity...........cccccvviiiiiiiiiiiiiiiiiiinennnnn. 32
3.2.4 AnaliSis Sign SYSIem. .......oone i e 32
3.2.5 Analisis SWOT ... 32
3.2.6 Analisis STP. ... 33
BAB IV PEMECAHAN MASALAH. .. ..ot 35
4.1 Konsep KomuniKasi........o.eviuiiiiiiiiii e eee e 35
4.2 Konsep Kreatif........ocovuiiiiii e 35
4.3 KONSEP MEAIA. ...ttt e 36
G TR0 70 7.0 J PP 36
A.3.2 MEAIA. . 36

4.4 Hasil Karya. ...ooouiii i e e 38
N N 0o J PP 38
4.4.2 Identitas Visual pada Media.............cooiiiiiiiiiiiiiii e 42
4.4.2.1 Tiket MasuK.......oouiieii e 42

R S | < 43

4423 POSTOT. .ttt 44

4424 BIOSUT . ...ttt e 45

4.4.2.5 WEDSIEE. ...ttt 46

AA2.6 Peta...o..oiniii 47

4.4.2.7 SIEN SYStOIM. ... utiitt ittt e 48

4.4.2.8 SEragamM. . .uuueiit ittt e e e e 50

4.4.2.9 GIMMICK. . ..eutiei e 51



4.4.2.9.1 POStCArd. ..ottt 51

44292 PN .o 51

4.4.2.9.3 SHIKET....neie i 51

4.4.2.9.4 Gantungan Kunci.............cooviiiiiiiiiiiiiieeeen 52

L B T T 52

4.4.2.9.60 TOPI. . entii e 53

O g A S T T 53

443 BUAOINE. ...ttt et e 54
444 TIMEIINE. . coneiie e 54
BAB V PENUTUP. ... e 55
ST KESIMPUIAN. ..ot e 55
5.2 SATAN. .ot 55
Daftar Pustaka. ... Xiv
LamPIran. .. e e XV
Data Penulis. ..o XVvi
Ucapan Terima Kasih..........ooooiiiiiii e e Xvii

ix



DAFTAR GAMBAR

Gambar 3.1 Logo DISPARBUDPORA Kabupaten Sukabumi........................... 19
Gambar 3.2 Promosi Curug Cimahi............coooiiiiiiii e, 21
Gambar 3.3 Foto Curug Cimahi..........cooviiiiiiii i e e 22
Gambar 3.4 Berjalan di pematang sawah menuju Curug Cikaso......................e. 23
Gambar 3.5 Pemandangan sawah milik penduduk............................ 23
Gambar 3.6 CUrug CiKaS0......ouuteiett ettt et e e e 24
Gambar 3.7 Grafik A. ... 25
Gambar 3.8 Grafik B 26
Gambar 3.9 Grafik C......o 26
Gambar 3.10 Grafik D......oo 27
Gambar 3. 11 Grafik E.....oo 27
Gambar 3.12 Grafik F....oo 28
Gambar 3.13 Grafik G......ooiii 28
Gambar 3.14 Grafik H......ooo 29
Gambar 3.15 Grafik L. 29
Gambar 3.16 Grafik J.......oo 30
Gambar 3.17 Grafik K. ... 30
Gambar 3. 18 Grafik L. 31
Gambar 4.1 Logo Curug CiKas0........uuvuiiitiii it eee 38
Gambar 4.2 Warna LoZO. ... .ooeuiiiiii i 38
Gambar 4.3 Logogrid Curug CiKaso.........evvuiiiiiiiieii i eeieeieeeaeas 39



Gambar 4.4 Logogram Curug CiKaso..........vvuiiiniiiit i eieeenaes 39

Gambar 4.5 Logotype Curug CiKaso........ovvieiiiiiiii i eieeaa e 39
Gambar 4.6 Aplikasi Logo Curug CiKaso.........ccoouviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeieenaens 40
Gambar 4.7 Tiket MasuK..........oii 42
Gambar 4.8 FIyer. ..o e 43
Gambar 4.9 POSter. . ... 44
Gambar 4.10 Cover Depan dan Halaman Luar Brosur....................cccooiiiennnt. 45
Gambar 4.11 Cover Belakang dan Halaman Luar Brosur..........................occal. 45
Gambar 4.12 Halaman Utama / Depan Website.............coovviiiiiiiiiiiiiiiinn. .. 46
Gambar 4.13 Halaman Kedua Website............oooviiiiiiiiiiiiiii i 46
Gambar 4.14 Halaman Ketiga Website..........ccvviiiiiiii e 47
Gambar 4.15 Peta Menuju Curug CiKaso.......c.vviuiiiiiiiiiiieeiiie e 47
Gambar 4.16 Peta Lokasi .Curug Cikaso...........coovviiiiiiiiiiiiiiiii i 48
Gambar 4.17 Aplikasi Sign System..........ccooviiiiiiiiiiii e 48
Gambar 4. 18 LOKeTt. ...t 49
Gambar 4.19 Ragam Sign System........c.ooiuiiiiiiitiii i eeae e, 49
Gambar 4.20 Ragam Sign System........c.ooiuiiiiiiiiiiii i eeae e, 50
Gambar 4.21 Seragaml.........c.uiiiiriii e e 50
Gambar 4.22 PoStCard. ...... ..o 51
Gambar 4.23 Pin. ... 51
Gambar 4.24 StIKeT. ... 51
Gambar 4.25 Gantungan Kunci..............cooiiiiiiiiii e, 52
GamDbar 4.26 Tas. ... 52

xi



Gambar 4.27 Topi

Gambar 4.28 Kaos

xii



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Skema Perancangan...............ccoouiiiiiiiiiiii i 4

Tabel 4.1 Tabel Budgeting.........c.vviniiiiiiii e 54

Tabel 4.2 Tabel Timeline

xiil



