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ABSTRAK 

 

 

Bandung merupakan salah satu kota besar dan berkembang di Indonesia, yang 

memiliki latar belakang dan warisan sejarah. Peninggalan-peninggalan sejarah 

tersebut berasal dari zaman purba hingga ke zaman perjuangan, seperti lokasi, 

bangunan bersejarah, hingga benda-benda yang digunakan pada masa tersebut. 

Peninggalan bersejarah merupakan salah satu aspek penunjang pendidikan dan 

pariwisata. Namun seiring dengan perkembangan zaman yang semakin modern 

keberadaan sejarah-sejarah di Kota Bandung semakin terlupakan. Generasi Kota 

Bandung pada umumnya mengikuti trend, cerita dan mode yang sedang digemari. 

Budaya Barat menjadi salah satu ketertarikan pemuda dan pada akhirnya 

berkembang menjadi gaya hidup. Kondisi ini membutuhkan penanganan yang tepat 

atas penilaian minor terhadap sejarah di Kota Bandung salah satunya dapat diatasi 

dengan media DKV. DKV diperlukan dalam kasus ini, karena bidang keilmuan DKV 

dapat memberikan informasi dalam bentuk visual berupa komunikasi, yang ditujukan 

untuk memberikan informasi dan fakta dengan cara yang tepat. 
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ABSTRACT 

 

Bandung is one of the large and growing cities in Indonesia, which has a historical 

background and heritage. The historical relics from ancient times to the times of 

struggle, such as location, historic buildings, to objects that are used at that time. 

Historic heritage is one aspect of supporting education and tourism. But along with 

the more modern era where the histories of Bandung increasingly forgotten. Bandung 

generation in general follow the trends, stories and fashion in vogue. Western culture 

became one of the youth's interest and eventually evolved into a lifestyle. This 

condition needs appropriate treatment for minor assessment of the history of the City 

of London one of them can be overcome with DCV media. DCV is required in this 

case, because the field of science DCV can provide information in a visual form of 

communication, which is intended to provide information and facts in a proper way. 
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