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ABSTRAK 

Perancangan Kampanye MountAndBike Untuk Remaja Kota Bandung 

 

oleh 

Willy Wahyudi 

NRP 0764220 

 

Sepeda gunung, atau yang biasa disebut MTB atau ATB, merupakan sebuah olahraga sepeda 

untuk menjelajahi alam yang bisa dipakai untuk berbagai rintangan. Selama ini banyak orang 

yang mengira sepeda gunung hanyalah olahraga sepeda mahal yang sama dengan olahraga 

sepeda lainnya dan kurangnya informasi akan olahraga ini menurunkan minat remaja akan 

olahraga sepeda gunung.  

Perancangan kampanye ini menggunakan pendekatan verbal yaitu berupa tagline, “ 

Warning! For the brave only’ dengan konsep challenging. Media yang tepat untuk 

melakukan kampanye adalah media kampanye seperti Poster (yang dibuat dengan 3 

pendekatan Awareness, Informing, Reminding), brosur, website, jejaring sosial, serta 

gimmick yang akan dibagikan dalam event seperti t-shirt, botol air, pin, sticker, topi dan 

handuk olahraga diharapkan dapat menumbuhkan minat remaja. Dan penyeberan kampanye 

yang efektif untuk anak muda adalah melalui jejaring sosial dan website, oleh karena itu 

poster, selain diletakkan di sejumlah tempat keramaian seperti mall, kampus, kantin, maka 

poster juga disebarkan melalui website dan jejaring sosial yang sudah sangat lekat 

peranananya dalam kehidupan anak muda.  

Kata kunci : Hiburan, Olahraga, Sepeda gunung 
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ABSTRACT 

MountAndBike Campaign for Bandung City Teenagers 

Submitted by 

Willy Wahyudi 

NRP 0764220 

 

Mountain bike, also known as MTB or ATB, is a type of biking sport activity to explore the 

nature which is can be used in many difficulity terrain. All this while,  people presume that 

mountain bike is just an expensive biking sport as same as any other biking sport and 

because lack of information about this sport caused  teenagers to lose interest in mountain 

biking.  

This campaign uses verbal approaches in a tagline, “Warning! For the brave only” with 

challenging concept. The media chosen for this campaign are Posters (which made with 3 

approaches Awareness, Informing, Reminding), brochures, website, social networking, and 

gimmick as t-shirt, water bottle, pin, sticker, cap and sport towel which expected can grow 

the interest of teenagers. The dissemination of an effective campaign for teenagers  is 

through social networks and websites, so, posters in addition to put in some crowded places 

such as malls, colleges, canteens, then the poster also disseminated through websites and 

social networks are very close to the young people’s live.  

Keyword : Entertainment, Mountain bike, Sport 
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