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ABSTRAK 

 

Dalam laporan ini penulis membahas mengenai adanya Kampanye Manfaat Yogurt bagi 

Kesehatan Anak diharapkan agar masyarakat khususnya anak-anak agar mendapatkan 

informasi mengenai manfaat yogurt bagi kesehatan dan masyarakat terdorong untuk 

mengkonsumsi yogurt secara rutin sehingga kesehatan masyarakat dapat terjaga.  

 

persoalan persoalan pokok yang akan dibahas, dianalisis dan dipecahkan dalam laporan 

ini, yaitu sebagai berikut : 

a.  Bagaimana cara menginformasikan kepada masyarakat khususnya anak-anak 

mengenai manfaat yogurt bagi kesehatan Anak? 

b. Bagaimana membuat sebuah kampanye yang akurat dan terpercaya yang dapat 

menjadi acuan bagi masyarakat? 

 

Dalam pelaksaan suatu perancangan desain kampanye mengenai Manfaat Yogurt bagi 

Kesehatan anak, penulis membutuhkan data yang dapat diperoleh melalui 3 macam cara 

yaitu bersumber dari metode observasi, metode literatur dan metode wawancara sebagai 

dasar pemikiran dan arah konsep dibidang Desain Komunikasi Visual. 

 

Penulis merancang suatu kampanye sosial melalui media cetak dengan menggandeng 

pihak Dinas Kesehatan dan ahli gizi agar kampanye yang akan dibuat bisa terpercaya 

dengan tujuan untuk memberikan informasi mengenai manfaat yogurt bagi kesehatan 

anak dan mengubah kebiasaan anak dan mengajak anak-anak untuk rutin mengkonsumsi 

yogurt secara teratur. 
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