
vi Universitas Kristen Maranatha

ABSTRAK

Dengan judul “Kampanye Khasiat Buah Berry”, penulisan ini memiliki

permasalahan, yaitu kurangnya sosialisasi kepada masyarakat khususnya keluarga

mengenai jenis-jenis dan khasiat dari buah berry. Dari permasalahan tersebut,

penulisan ini bertujuan untuk merancang media-media yang efektif dan komunikatif

tentang khasiat dari buah berry dan mengsosialisasikannya lewat kampanye.

Karena penulisan ini menggunakan media kampanye, maka teori yang digunakan

adalah mengenai seputar kampanye, khususnya kampa nye sosial. Teori-teori yang

berisi tentang seputar tahap dan strategi juga digunakan sebagai teori pendukung

dalam penulisan ini.

Sumber data diperoleh penulis deng an cara wawancara dan observasi. Untuk

teknik pengumpulan data menggunakan beberapa cara, s eperti studi perpustakaan dan

data yang didapat dari internet, seperti lampiran foto, artikel dan lain-lain. Lalu

membuat kuesioner yang disusun berdasarkan pertanyaan -pertanyaan yang

berhubungan dengan tema penelitian.

Kemudian didapatkan temuan ilmiah y ang memiliki tujuan untuk mengubah

sikap, pola pikir dan perilaku masyarakat mengenai pentingnya menjaga asupan

makanan, hidup sehat, dan mulai mengkonsumsi buah -buahan secara rutin dan

teratur. Salah satunya adalah dengan mengkonsumsi buah berry yang tinggi

kandungan antioksidan dan kualitasny a tidak kalah dengan buah lokal .
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ABSTRACT

With the title "Fruit Berry Benefits Campaign", this writing has a problem,

namely the lack of socialization to the commu nity especially the families about

the types and benefits of berries. To these problems, this paper aims to design

an effective and communicative media about the benefits of the berries and

socialized through advertising campaigns.

Since writing this using a media campaign, the theory used is about about

the campaign, particularly the social campaign. Theories which contain about

around the stage and strategies are also used as support in the writing of this

theory.

Sources of data obtained by interviews and observations. For data collection

techniques used in several ways, such as library studies and data obtained from

the Internet, such as photo attachments, surveys, articles and more. Then create

a questionnaire based on questions related to resear ch themes.

Then obtained the scientific findings that have the purpose to change the

attitudes, thought patterns and behavior regarding the importance of

maintaining food intake, healthy living, and began to consume fruits regularly

and regularly. One way is to eat berries are high in antioxidant content and the

quality is not inferior to the local fruit.
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