ABSTRAK

Terapi warna pada dasarnya sudah dikenal pada abad ke 19 oleh Dr Edwin Babbit.
Klinik Tumbuh Kembang Anak Yamet merupakan klinik tumbuh kembang anak
kebutuhan khusus yang memiliki fasilitas terapi yang cukup lengkap dibanding
dengan klinik anak lainnya. Klinik Tumbuh Kembang Anak Yamet telah bergabung
dengan yayasan autisme Indonesia, serta telah diakui oleh seluruh Indonesia.

Namun dari berbagai jenis terapi yang telah ada, belum adanya para terapis dan
tempat klinik tumbuh kembang anak yang menggunakan media warna. Sebab pada
dasarnya para terapis sudah memahami manfaat dari warna tersebut. Oleh sebab itu
penulis ingin melakukan sebuah kampanye terapi warna untuk anak kebutuhan
khusus bagi para orang tua supaya memahami kegunaan dari warna tersebut. Desain
yang akan dibuat penulis nantinya akan dibuat dengan memperhitungkan target
marketnya, serta media kampanye yang lebih cocok digunakan dalam kampanye

terapi warna.
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