ABSTRACT

Currently alcohol abuse is very worrying and many occurred in adolescents which
social status of the lower middle and often escape from parent scrutiny. Many cases
of alcohol abuse mixed with another drink or drugs, thus the effect much more
dangerous. Continuously alcohol consumption, make someone becomes an alcoholic
and affected by alcoholism. There aremany factorsthat influence adolescentsto
be susceptible mired in alcoholism, such as affected by him or her social friends
or imitate thefigure idol. Therefore, for the completion ofthe dangers of
alcohol problems among adolescents with approach through the media that are close
to adolescents, through activities that arefavored by adolescents and approach

through the figure of a teen idol.
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ABSTRAK

Penyalahgunaan alkohol akhir-akhir ini sangat memprihatinkan dan banyak terjadi di
kalangan remaja yang berstatus sosiad menengah bawah dan sering kali luput dari
pengawasan. Banyak kasus penggunaan alkohol yang dicampur dengan minuman
lain maupun obat-obatan, sehingga efeknya jauh lebih berbahaya. Pengkonsumsian
alkohol secara terus menerus dapat menyebabkan seseorang menjadi  seorang
alkoholik dan terjerumus dalam akoholisme. Terdapat banyak faktor yang
mempengaruhi remaja sehingga rentan terjerumus dalam akoholisme, seperti
terpengaruh oleh teman sekelompok dalam pergaulannya ataupun meniru figur yang
diidolakannya. Oleh karenanya, diperlukan adanya kampanye untuk penyelesaian
bahaya alkohol di kalangan remajaini dengan pendekatan melalui media-media yang
dekat dengan keseharian remaja, melalui kegiatan yang disenangi remaga dan
pendekatan melalui figur yang diidolakan remaja.

Kata kunci: kampanye, alkohol, alkoholisme, remaja
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