ABSTRAK

Seiring dengan perkembangan teknologi dan sosial budaya, telah berkembang
media-media dalam komunikasi, Salah satunya adalah terbentuknya Desain
Komunikasi Visual. Dalam makalah ini, penulis menjelaskan tentang Branding Teh
Hitam Premium Walini sebagai Minuman Kesehatan yang Meningkatkan Kesehatan
dengan Menangkal Radikal Bebas. Bertujuan agar pembaca mengetahui lebih
banyak apa dan bagaimana desain memasuki dan berperan dalam membranding atau
memproduksi dan mempromosikan sebuah produk.

Penulis menggunakan metode pengumpulan data deskriptif analitis, karena
penelitian ini bertujuan mendeskripsikan data yang diperoleh baik dari berbagai
rujukan maupun dari lapangan yang kemudian dianalisis.

Penulis mendapat kesimpulan bahwa desain komunikasi visual sangat
berperan dan erat kaitannya dalam media promosi produk, termasuk dalam

perkembangan komunikasi sekarang ini.
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