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1. Perilaku agresif

2. Perilaku antisocial

. Perilaku prososial
. Atensi

. Rating

. Regulator

N N D B~ W

. Production house

8. To the point
9. Headline

10. Ambient
11. Vocal point
12. Tahap conditioning :
13. Tahap informing
14. Tahap reminding
15. Logogram

16. Logotype
17. Stilasi

DAFTAR ISTILAH

: perbuatan bermusuhan yang bersifat penyerangan fisik

ataupun psikis terhadap pihak lain

: perilaku kurang pertimbangan untuk orang lain yang dapat

menyebabkan kerusakan pada masyarakat, baik sengaja
atau melalui kelalaian, karena bertentangan dengan

perilaku prososial

: perilaku yang membantu atau bermanfaat bagi masyarakat
: perhatian; minat

: kelas; pangkat

: alat pengatur

: rumah produksi; lingkungan untuk pembuatan gambar

bergerak

: tepat; persis
: kepala berita; pokok berita
: suasana; membaur dengan suasana sekitar

: titik vokal; pusat

tahap pengkondisian

: tahap pemberian informasi
: tahap mengingatkan kembali /tahap eksistensi

: bagian logo berupa gambar, stilasi, dan lain-lain yang

bukan berupa huruf/tulisan

: bagian logo berupa huruf/tulisan

: penyederhanaan bentuk
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