ABSTRAK

Indonesia merupakan negara yang kaya akan tanaman herbal, salah satu
tanaman herbal yang dapat menyembuhkan berbagai penyakit ialah Sarang Semut.
Sarang Semut merupakan tanaman obat yang berasal dari kepulauan Papua,
tumbuhan yang hidup pada batang pohon, namun tidak hidup secara parasit. Sarang
Semut sudah terbukti khasiatnya, dari hasil penelitian Lembaga Iimu Pengetahuan
Indonesia (LIPI) mengatakan bahwa Sarang Semut Papua dapat menyembuhkan
berbagai penyakit termasuk penyakit kanker.

Sedangkan masyarakat Indonesia sendiri masih banyak yang belum
mengetahui tentang keberadaan dan khasiatnya. Maka diperlukan suatu pengenalan
melalui branding dan promosi Sarang Semut. Diharapkan setelah melakukan
promosi ini, masyarakat dapat mengenal, merasakan khasiat dan manfaatnya,

sehingga terciptanya suatu kualitas hidup masyarakat yang sehat.
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