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ABSTRAK 

PERANCANGAN KEGIATAN “ALAMKU KELUARGAKU” 

UNTUK MEMPROMOSIKAN KEGIATAN CAMPING 

YANG DIADAKAN OLEH SAHABAT TAHURA 

Oleh 

Marcella Giovani 

NRP 0764098 

Penurunan kualitas pada dunia hiburan anak-anak di Indonesia menjadikan gadget sebagai 
pilihan utama jenis hiburan yang diberikan oleh ibu untuk anak-anaknya. Padahal, lebih baik 
bagi anak usia sekolah dasar apabila dibiasakan beraktivitas di alam terbuka. Eco-Learning 
Camp adalah bentuk kegiatan luar ruangan yang diselenggarakan di kawasan Taman Hutan 
Raya Ir.H.Djuanda Bandung oleh komunitas Sahabat Tahura. Kegiatan  camping ini ditujukan 
untuk anak-anak mulai usia 6-12 tahun. Karena kegiatan ini terbilang masih baru, maka masih 
perlu disosialisasikan kepada masyarakat. Namun berdasarkan hasil wawancara dan kuesioner, 
animo masyarakat Bandung khususnya para ibu terbilang masih rendah. Hal ini disebabkan oleh 
kekhawatiran berlebih dari para ibu yang berpendapat bahwa kegiatan di alam tidak cukup 
aman untuk dilakukan. 

Tujuan perancangan ini adalah untuk mencoba meyakinkan para ibu bahwa camping merupakan 
jenis hiburan yang layak dipilih untuk anak-anaknya. Manfaat dari perancangan ini adalah agar 
para ibu di Kota Bandung dapat lebih mengenal komunitas Sahabat Tahura, mengetahui 
keadaan dari lokasi acara yaitu di Taman Hutan Raya (TAHURA) Djuanda Bandung, dan pada 
akhirnya mau menjadikan camping sebagai pilihan hiburan yang cocok diberikan untuk anak-
anaknya. 

Metode yang digunakan adalah dengan merancang sebuah rangkaian kegiatan yang berjudul 
“Alamku Keluargaku” , berlokasi di TAHURA Djuanda Bandung, dilaksanakan saat liburan 
kenaikan kelas. Bekerja sama dengan beberapa sekolah dasar kelas menengah atas di Bandung 
melalui kegiatan pre-event sebagai ajang untuk mendistribusikan media promosi utama berupa 
kalender dalam bentuk notes yang berfungsi sebagai pengingat akan adanya kegiatan ini serta 
dilengkapi artikel tentang hiburan yang bermanfaat untuk anak-anak dan media promosi lainnya 
seperti hang tag,  poster, x-banner, baliho, dan aplikasi untuk ibu-ibu.Melalui kegiatan ini, 
diharapkan agar para ibu mau memilih camping sebagai jenis hiburan yang tepat untuk anak. 
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ABSTRACT 

EVENT PLANNING “ALAMKU KELUARGAKU” TO PROMOTE CAMPING 

ACTIVITY ORGANIZED BY SAHABAT TAHURA 

Submitted by 

Marcella Giovani 

NRP 0764098 

The decreased quality of kid entertainment in Indonesia makes gadget becomes the top choice 
for parents in giving their children entertainment. It is better for elementary students to get 
familiar with outdoor activities. Eco-Learning Camp is an outdoor activity organized by 
Sahabat Tahura community and is located at Taman Hutan Raya (TAHURA) Djuanda 
Bandung. This camping activity is planned for 6-12 years old children. Because this activity is 
still new, it still needs socializing. However, based on the interview and questioner results, the 
interest of this event is still low. This is caused by overly-worried parents who think that 
outdoor activities are not suitable for their children. 

The purpose of this plan is to convince the parents that camping activities are good choices for 
their children. The aim of this plan is for the parents to know better about Sahabat Tahura 
community, as well as the condition of the activity’s location at TAHURA Djuanda, and 
eventually see camping activities as the right choice for their children. 

The method which is used to promote this activity is by planning a set of activities called 
“Alamku Keluargaku”, located at TAHURA Djuanda Bandung at the semester holiday. 
Collaborating with high-profiled elementary schools in Bandung with pre-event activity as an 
event to distribute the main promotion media which is a notes calendar that will become a 
reminder for this event that also contains articles of useful entertainment for children, and 
supported by other promotion medias such as hang tag, poster, x-banner, banner, and 
applications  for parents. These activities hopefully become the best way to convince the parents 
to select camping as a suitable entertainment for their children. 

Key words : camping, entertainment, event, Sahabat Tahura 
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