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ABSTRAK 

Saat ini, keberadaan ubi ungu yang sebenarnya memiliki khasiat kesehatan yang luar 

biasa kurang mendapat perhatian lebih dari masyarakat, terutama oleh para remaja yang 

berperan penting sebagai penerus bangsa. Para remajapun cenderung tidak peduli akan 

ubi ungu dan kesehatanya. Padahal ubi ungu merupakan makanan yang memiliki 

kandungan gizi yang sangat luar biasa. 

Dengan begitu, dibutuhkan cara untuk mengangkat ubi ungu menjadi sebuah makanan 

kesehatan yang sesuai dengan gaya hidup dan aktifitas para remaja pada zaman 

sekarang. Media Branding dan Promosi dipilih untuk menyampaikan pesan kesehatan 

secara menarik dan menyenangkan. Pesan kesehatan akan disisipkan kedalam produk 

ubi ungu agar dapat menyampaikan pesan kesehatan secara efektif kepada para remaja. 

Dengan dibuatnya produk ubi ungu secara menarik, diharapkan agar para remaja 

mengetahui zat-zat yang terkandung di dalam ubi ungu dan mau mengkonsumsi ubi 

ungu sebagai makanan kesehatan yang bisa masuk dengan gaya hidup zaman sekarang. 
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