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ABSTRACT 
 

When these herbs have started mushrooming, but many are still not believe. Many 

more believe that chemical drugs is better when the drug can be side effects. Here 

was appointed an herbal plant, which is Rosela. Public knowledge about these plants 

is still lacking, therefore, made here is the campaign entitled "Campaign To Socialize 

Benefits and Benefits of Health Savings Rosela For the Future". So hopefully more 

people will know the benefits so great, and also want to consume them regularly. 

Because in addition to having many properties and benefits are so great for your 

health also has no side effects. 
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ABSTRAK 
 

Saat ini tanaman herbal sudah mulai menjamur, namun banyak yang masih belum 

percaya. Banyak yang lebih percaya bahwa obat-obatan kimia lebih baik padahal 

obat tersebut dapat berefek samping. Di sini diangkat sebuah tanaman herbal, yakni 

Rosela. Pengetahuan masyarakat tentang tanaman ini masih kurang, oleh karena itu 

disini dibuat lah kampanye berjudul “ Kampanye Untuk Mensosialisasikan Manfaat 

dan Khasiat Rosela Sebagai Tabungan Kesehatan di Masa Mendatang”. Sehingga 

diharapkan masyarakat akan lebih mengetahui manfaatnya yang begitu besar, dan 

juga mau mengkonsumsinya secara rutin. Karena selain memiliki banyak khasiat dan 

manfaat yang begitu besar untuk kesehatan juga tidak memiliki efek samping. 
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KUESIONER TUGAS AKHIR  

Kampanye untuk Mensosialisasikan Khasiat dan Manfaat Rosela Sebagai 

Tabungan Kesehatan di Masa Mendatang  

 

Umur :  

Jenis Kelamin : L / P  

 

1. Media-media promosi apa saja yang sering anda lihat (jawaban boleh lebih dari 

satu)  

a. TV b. Internet c. Majalah d. Koran  

e. Lain-Lain......  

 

2. Apakah anda percaya pada tanaman herbal ?  

a. Ya b. Tidak  

 

3. Apakah anda mengetahui tentang tanaman herbal ?  

a. Ya b. Tidak  

 

4. Tanaman herbal apa saja yang anda ketahui ?  

.......................................................................................................................................  

....................................................................................................................................... 

  

Nomor 5-8 dapat anda jawab bila mengetahui tentang tanaman Rosela 

  

5. Apa saja manfaat dari Rosela ?  

.......................................................................................................................................  

....................................................................................................................................... 

  

6. Hasil Olahan apa saja yang dapat dibuat dari Rosela ?  

.......................................................................................................................................  

....................................................................................................................................... 
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7. Informasi mengenai Rosela yang anda ketahui didapat dari mana ?  

....................................................................................................................................... 

  

8. Seberapa seringkah anda mengkonsumsi Rosela ?  

a. 1 bulan lebih dari 4 x  

b. 1 bulan lebih dari 8 x  

c. 1 bulan lebih dari 12 x 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


