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ABSTRAKSI 

 

 

Seperti yang kita ketahui, bahwa negara yang mempunyai toilet yang kotor, mencerminkan 

budaya negara itu sebagai negara yang tidak berbudaya. Sehingga  tujuan penelitian, ialah 

untuk mendapatkan data yang akurat dan aktual mengenai  keadaan toilet yang ada di kota 

Bandung dan mencari solusi dengan toilet portabel. Data yang didapatkan diharapkan lebih 

lengkap, dan diperkuat dengan landasan teori dari berbagai macam literatur. Penelitian bukan 

hanya untuk memperoleh data tentang topik yang bersangkutan, namun juga untuk 

memperoleh data tentang pembanding. Metode Penelitian yang dilakukan disini adalah 

wawancara dengan tokoh yang bersangkutan dan juga dengan berbagai pihak yang 

mendukung. Metode kedua adalah dengan mencari referensi dari buku dan literatur lainnya 

sebagai bahan acuan. Ketiga adalah dengan melakukan survey kepada pihak terkait dan 

melihat secara langsung objek kampanye yang akan dilakukan. Hasil yang dicapai antara lain 

data yang aktual dan akurat yang diperoleh langsung dari narasumber yang bersangkutan 

maupun pihak terkait lainnya. Kesimpulan yang diperoleh setelah menjalani penelitian 

adalah memang benar bahwa toilet portabel di kota Bandung masih jarang diketahui oleh 

masyarakatnya, dan selain pengetahuan akan toilet portabel, maka masyarakat pun akan 

diingatkan kembali akan tanggung jawabnya sebagai masyarakat untuk tetap selalu menjaga 

kebersihan di dalam toilet portabel. Dengan dibuatnya kampanye ini diharapkan masyarakat 

akan lebih mengenal toilet portabel, dan selalu menjaga kebersihan. 
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ABSTRACT 

 

 

As we know, the country who has a dirty toilet, reflecting the country's culture as a country 

without culture. So the purpose of research, is to obtain accurate and current data about the 

state of existing toilets in the city and find a solution with a portable toilet. The data obtained 

are expected to be complete, and strengthened with the theoretical basis of a wide range of 

literature. Research not only to obtain data on the topic in question, but also to obtain data 

about the comparison. Methods the research conducted here are interviews with concerned 

and also with the various parties that support. The second method is to look for references 

from books and other literature as a reference. The third is to do a survey to the associated 

object and see firsthand the campaign to be conducted. Results achieved include current and 

accurate data is obtained directly from the concerned resource persons and other 

stakeholders. Their conclusion after a study is indeed true that a portable toilet in the city 

are rarely known by people, and in addition to knowledge of the portable toilet, then the 

public will be reminded of his responsibility as a society to remain always maintain the 

cleanliness in the portable toilet. With the establishment of the campaign is expected to be 

more familiar with portable toilet, and always maintain the cleanliness. 
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