ABSTRAK

Seni Fashion Airbrush merupakan salah satu inovasi yang baru baik di bidang
fashion mau pun di bidang airbrush. Selain itu di kota Bandung masih banyak
masyarakat yang belum mengetahui apa itu seni fashion airbrush dan apa saja
kelebihan yang didapat dari seni fashion airbrush. Hal ini di karenakan kurangnya
promosi untuk memperkenalkan suatu inovasi yang baru seperti seni fashion

airbrush kepada masyarakat di kota Bandung maupun diluar kota Bandung.

Tujuan dari perancangan promosi ini, penulis berharap agar masyarakat
mengetahui apa saja kelebihan dari seni fashion airbrush dan mau menggunakan
karya-karya dari seni fashion airbrush sehingga kota Bandung dapat lebih dikenal

dengan munculnya inovasi yang baru seperti seni fashion airbrush tersebut.
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ABSTRACT

Airbrush Art Fashion is one of the new innovations in the field both in the field of
fashion like any airbrush. Moreover in Bandung are still many people who do not
know what it's art and fashion airbrush anything adding the benefits of airbrush art
fashion. This is because the lack of promotion to introduce a new innovation such

as fashion airbrush art to the people in Bandung and outside city government.

The purpose of this campaign design, the authors hope that the people know what
the advantages of airbrush art fashion and want to use the works of fashion art
airbrush so the city of Bandung can be more familiar with the emergence of new

innovations such as the airbrush art fashion.
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DAFTAR ISTILAH

: Situs Web dalam internet
: Media promosi berukuran tinggi
: Media promosi berukuran lebih besar dari poster

. Proses pembelajaran komunikasi yang berupa penyampaian
pesan. Kemudian menyalurkan pesan yang dapat merangsang
pikiran, perasaan, kemauan, ketertarikan terhadap pesan yang

disampaikan.

: Untuk memberi tahu, membujuk atau mengingatkan lebih

khusus lagi.

: Media yang menggunakan alat bantu tekanan udara untuk

menyemprotkan warna.

. Sesuatu yang dapat mencerminkan seseorang dari apa yang
dipakainya.

: Suatu acara atau pesta besar.
: Slogan dalam iklan.

: Tata letak elemen-elemen desain terhadap suatu bidang dalam
media tertentu untuk mendukung konsep atau pesan yang
disampaikan.
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