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ABSTRAK 

 

 

Perawatan kulit merupakan salah satu bagian terpenting dalam 

rutinitas kecantikan. Perawatan ini tentu selalu dimulai dari dalam tubuh, 

namun perawatan kecantikan dari luar juga tidak boleh disepelekan. Perawatan 

kulit wajah dari luar akan membantu menyempurnakan kesehatan kulit, karena 

itu sangat penting untuk mengetahui jenis kulit wajah terlebih dahulu sebelum 

memulai perawatan wajah. Karena tiap jenis kulit memiliki masalah sendiri dan 

juga membutuhkan perawatan tersendiri. Perawatan kulit wajah yang tidak 

sesuai dengan jenisnya akan berdampak negatif untuk kulit, seperti munculnya 

jerawat, kulit yang mengelupas, perih, dan gatal. Saat ini banyak dari remaja 

yang tidak mengetahui jenis kulit wajahnya sehingga salah dalam melakukan 

perawatan, selain itu banyaknya produk kecantikan instan yang mengandung 

bahan kimia berbahaya serta klinik skin care yang menawarkan perawatan kulit 

wajah dengan harga mahal tanpa remaja mengetahui adanya alternatif 

perawatan kulit wajah yaitu dengan menggunakan bahan-bahan alami. 

Media buku merupakan salah satu dari bentuk media promosi jangka 

panjang dengan penyampaian pesan non verbal yang lebih akurat, cermat, 

informatif, bebas dari kerancuan penipuan serta dapat diakses sepanjang waktu 

yang bertujuan memberikan informasi kepada para remaja tentang bagaimana 

cara mengetahui jenis kulit wajah serta mengajak para remaja untuk beralih 

dari obat-obat berbahan kimia menjadi bahan-bahan alami untuk merawat 

wajahnya. Selain itu juga agar perawatan wajah secara alami ini semakin 

berkembang dan dikenal oleh masyarakat luas terutama remaja.  

Konsep komunikasi yang akan disampaikan kepada masyarakat 

melalui media visual dalam bentuk buku Cantik Alami dengan Herbal yaitu 

edukatif dan fun yang disajikan dengan menggunakan tehnik ilustrasi dan 

layout design yang atraktif agar dapat lebih menarik minat membaca para 

remaja untuk menggunakan bahan-bahan alami yang diolah secara tradisional 

yang saat ini sering terlupakan. Warna yang digunakan adalah warna yang 

cerah yang sesuai dengan image remaja, dan font yang digunakan pun adalah 

font yang ramah dan tidak formal untuk memberikan kesan akrab tetapi juga 

mudah dibaca. 
 

Kata kunci : Book Design, Ilustrasi, Wajah, Alami 
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