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ABSTRAK 

 
Penentuan analisis break event point harus dilakukan dengan tepat karena hasil 

analisis ini akan berpengaruh terhadap keuntungan atau pun kerugian yang 

diperoleh perusahaan. Selain mempengaruhi keuntungan atau pun kerugian yang 

diperoleh perusahaan  analisis break event point dapat digunakan untuk  

membantu perusahaan agar dapat meningkatkan efektivitas laba. Oleh karena itu 

dalam melakukan analisis break event point dibutuhkan informasi yang handal 

mengenai harga jual, volume penjualan serta jumlah biaya yang dikeluarkan.  

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

deskriptif analitis yaitu mengumpulkan data untuk diolah, dianalisis, dan diproses 

lebih lanjut dengan dasar-dasar teori yang ada sehingga dapat memberikan 

gambaran yang lebih jelas mengenai objek penelitian. Beberapa teknik 

pengumpulan data yang digunakan penulis untuk memperoleh data adalah dengan 

pengumpulan data primer yang terdiri dari observasi, wawancara, dan 

dokumentasi serta studi kepustakaan.  

Dari hasil penelitian yang dilakukan pada “Kebab Kings”, maka penulis 

menarik kesimpulan bahwa “Kebab Kings” belum menerapkan analisis break 

event point dalam menentukan laba yang telah dianggarkannya. Penulis 

menyarankan agar perusahaan dapat menerapkan analisis break event point 

sehingga dapat membantu manajemen dalam meningkatkan efektivitas labanya. 

 

Kata kunci : Break Event Point dan Efektivitas Laba  
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