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ABSTRAK 

 

Penjualan merupakan aktivitas perusahaan yang penting. Oleh sebab itu, 

kegiatan penjualan harus direncanakan dan dikendalikan sebaik mungkin agar 

kegiatan penjualan dapat berjalan dengan efektif. Perencanaan dan pengendalian 

kegiatan penjualan dapat dilakukan melalui penyusunan anggaran penjualan yang 

merupakan proyeksi penjualan yang diharapkan dalam suatu periode. 

Yang menjadi objek penelitian penulis adalah peranan anggaran 

penjualan sebagai alat pengendalian manajemen guna menunjang efektivitas 

penjualan yang diterapkan pada CV.Harrum Sejahtera. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui apakah anggaran penjualan sebagai alat pengendalian 

manajemen berperan dalam menunjang efektifitas penjualan pada CV.Harrum 

Sejahtera. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penyusunan skripsi ini adalah 

analisis deskriptif dengan pendekatan studi kasus. Pengumpulan data dilakukan 

melalui wawancara, observasi dan kuesioner. Data sekunder yang digunakan dalam 

skripsi ini adalah anggaran penjualan dan realisasi penjualan tahun 2008 dan 2009. 

Pengujian hipotesis dilakukan dengan melakukan analisis deskripsi dan 

analisis statistik dengan dua variabel, yaitu : anggaran penjualan dan efektivitas 

kegiatan penjualan. Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan dan hasil analisis 

statistik terhadap pengujian hipotesis. Berdasarkan hasil perhitungan, maka didapat 

thitung = 7,8080 kemudian dibandingkan dengan ttabel. Untuk mencari ttabel diperlukan 

tabel nilai distribusi t, dengan rumus df=n-2 diperoleh df=28, tingkat signifikansi 

untuk uji satu pihak adalah 0,05 maka diperoleh nilai ttabel sebesar 1,701. Karena 

nilai thitung > ttabel maka Ho ditolak dan Ha diterima. Artinya anggaran penjualan 

sebagai alat pengendalian manajemen berperan dalam meningkatkan efektivitas 

penjualan. 

Berdasarkan hasil korelasi dan hasil uji t, maka hipotesis yang penulis 

ajukan, yaitu “Anggaran penjualan sebagai alat pengendalian manajemen berperan 

menunjang efektivitas penjualan”’ dapat diterima. 
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