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ABSTRAK 

 

 

Baby SPA DF Clinic merupakan satu-satunya untuk saat ini di Bandung yang 

memberikan fasilitas treatment Baby SPA yang paling lengkap. Tetapi masih banyak 

masyarakat yang belum mengetahui tentang Baby SPA dan manfaatnya, juga 

keberadaan Baby SPA DF Clinic yang berlokasi di Bandung. Hal ini dikarenakan 

kurangnya promosi dari pihak Baby SPA DF Clinic, padahal manfaat dari Baby SPA 

sangatlah penting yaitu untuk menentukan pertumbuhan dan perkembangan anak 

pada tahap selanjutnya. 

 

Tujuan dari perancangan promosi ini, penulis berharap agar para orang tua membawa 

bayi mereka untuk melakukan treatment Baby SPA yang ada di Baby SPA DF Clinic 

Bandung, karena pada periode bayi merupakan tahap penting untuk menentukan 

pertumbuhan dan perkembangan selanjutnya. Selain menjadi tempat treatment 

kesehatan, Baby SPA ini bisa menjadi sarana rekreasi keluarga yang menyenangkan. 
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ABSTRACT 

 

 

DF SPA Baby Clinic  is the only one currently in Bandung, which provides treatment 

facilities Baby SPA is the most complete. But still many people who do not know 

about baby SPA and its benefits, as well as the presence of Baby SPA DF Clinic, 

located in bandung. This is due to lack of promotion of the Babay SPA DF Clinic, 

where as the benefits of Baby SPA is very important is ti determaine the growth and 

development of children at a later stage. 

 

The purpose of this promotion scheme, the authors hope that the parents bring their 

infants for treatment Baby Baby SPA SPA in Bandung Clinic DF, because the baby 

period represents an important step to determine the growth and development. In 

addition to being a medical treatment, SPA Baby this could be a fun family 

recreation. 
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- Bonding : Meningkatkan hubungan batin atau emosi antara orang tua dan 

anak. 

- Layout :  Tata letak elemen-elemen desain terhadap suatu bidang dalam 

media tertentu untuk mendukung konsep/pesan yang akan 

disampaikan. 
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- Promotion : untuk memberi tahu, membujuk atau mengingatkan lebih 

khusus lagi. 

- SPA :  Solus Per Aqua 

- Tagline :   Slogan dalam iklan. 

 

 


