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Brand Image 

Cara orang berpikir tentang sebuah merek secara abstrak dalam pemikiran mereka 

sekalipun pada saat mereka memikirkannya, mereka tidak berhadapan langsung 

dengan produk. 

 

Corporate Book 

Buku yang berisi panduan logo dan penerapan berbagai aplikasinya pada media-

media yang ada. 

 

Corporate Identity 

Suatu bentuk visual dan ekspresi grafis dari image dan identitas suatu perusahaan . 

 

Identitas Visual 

Identitas yang berkaitan dengan citra atau image perusahaaan secara visual 

contohnya seperti logo, tipografi, warna, packaging, seragam, signage, dan 

sebagainya. 

 

Image 

Bagaimana sesuatu dilihat dan dipersepsikan. 

 

Logo 

Sebuah tampilan grafis berupa gambar, huruf-huruf, atau gabungan dari keduanya 

yang dapat menjadi simbol visual dengan bentuk yang special dan menarik yang 

mampu menampilkan filosofi, visi, misi dan kinerja perusahaan tersebut. Logo 

menjadi kesan pertama perusahaan ketika pertama kali melihat logo dari perusahaan. 

 

Logogram 

Simbol tulisan yang mewakili sebuah kata / makna. 
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Logotype 

Tulisan nama entitas yang didesain secara khusus dengan menggunakan teknik 

lettering atau memakai jenis huruf tertentu. 

 

Persepsi 

Tanggapan langsung dari sesuatu yang dilihat atau didengar. 

 

 

 


