
ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk memperoleh gambaran mengenai Chinese 
Values pada mahasiswa etnis Tionghoa Fakultas Psikologi Universitas “X” kota  
Bandung.  Konsep  Chinese  Values  dikembangkan  oleh  Michael  Harris  Bond 
(1987).  Values tersebut bersifat  universal, tetapi  di dalamnya terkandung juga 
nilai-nilai tertentu yang unik karena memiliki unsur Confucian (Hofstede, 1991).

Penelitian  ini  adalah penelitian  kuantitatif  yang menggunakan Chinese 
Value  Survey  yang  dikembangkan  oleh  Bond  (1987).  Chinese  Value  Survey  
mengandung 40 values yang dirancang untuk digunakan terhadap orang-orang 
yang  tinggal  di  daerah  yang  memiliki  nilai-nilai  kehidupan  budaya  Timur.  
Responden  mengisi  Chinese  Value  Survey  yang  menggunakan  skala  Likert.  
Responden dalam penelitian ini adalah 109 mahasiswa Fakultas Psikologi dari  
Universitas  “X”  di  kota  Bandung;  seluruh  responden  berasal  dari  etnis  
Tionghoa.  Metode  sampling  yang  digunakan  dalam  penelitian  ini  adalah  
disproportionate  stratified  sampling.  Analisis  data  dalam  penelitian  ini  
menggunakan  statistik  deskriptif  dengan  menggunakan  skor  mean  dari  setiap  
value dan juga dengan menggunakan factor analysis.

Setelah  dilakukan  pengolahan  data,  diperoleh  hasil  bahwa  Chinese 
Values  yang  dianggap  penting  oleh  mahasiswa-mahasiswi  etnis  Tionghoa  di  
Fakultas  Psikologi  Universitas  “X”  dapat  dikelompokkan  menjadi  11  factor  
component yang saling berkaitan, kecuali value  menata hubungan berdasarkan 
status  dari  yang  tinggi  hingga yang rendah dan memberikan perlakuan  yang  
berbeda bagi  orang yang berbeda posisinya yang tidak terkait  dengan values  
manapun. Dari 40 Chinese Values, sebagian besar values masih dihayati sebagai  
values yang penting, namun terdapat dua values yang sudah tidak lagi dihayati  
sebagai  values  yang  penting.  Faktor-faktor  yang  memiliki  hubungan  dengan 
penghayatan  Chinese  Values  adalah  jenis  kelamin,  agama  (yang  dianut  oleh 
responden maupun oleh orangtua responden), frekuensi responden menjalankan 
tradisi  Tionghoa, strategi  akulturasi  (yang digunakan oleh responden maupun 
orangtua responden), latar belakang pendidikan orangtua, etnis teman akrab dan  
juga etnis tetangga responden.

Peneliti  mengajukan  saran  untuk  melakukan  penelitian  terhadap  
kelompok  sampel  etnis  Tionghoa yang lebih  beragam.  Hal  ini  ditujukan  agar  
hasil  penelitian  yang  ada  dapat  diintegrasikan  sehingga  dapat  memberikan 
gambaran  yang  lebih  representatif  mengenai  Psikologi  Tionghoa,  khususnya 
dalam penghayatan Chinese Values.  Selain  itu,  akan lebih baik  jika diadakan 
penelitian kualitatif mengenai penghayatan Chinese Values pada etnis Tionghoa 
di  Indonesia  pada  beberapa  generasi.  Selain  itu,  peneliti  juga  memberikan 
masukan  kepada  mahasiswa-mahasiswi  etnis  Tionghoa  di  Fakultas  Psikologi  
Universitas “X”, agar lebih menghayati Chinese Values yang mereka miliki, agar  
mereka dapat melakukan adjustment (penyesuaian diri) terhadap lingkungannya 
dengan lebih baik tanpa melupakan identitasnya sebagai etnis Tionghoa.
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ABSTRACT

This  study  investigates  Chinese  Values  held  by  Chinese-Indonesian 
College  Student  at  the  Faculty  of  Psychology,  “X” University,  Bandung.  The  
concept of Chinese Values was developed by Michael Harris Bond (1987). Those  
values  are  universal,  but  they  also  include  certain  values  that  are  uniquely  
Confucian (Hofstede, 1991).

This is a quantitative research using Chinese Value Survey developed by 
Bond (1987). Chinese Value Survey has 40 values and designed to be used with 
people  living  in  areas  where Eastern  values  are  eminent.  The Chinese  Value  
Survey, constructed with Likert Scale, are filled by respondents. The respondents  
in  this  study  are  109  college  students  from  the  Faculty  of  Psychology,  “X”  
University,  Bandung;  all  respondents  are  Chinese-Indonesian.  The  sampling  
method used in this study  is disproportionate stratified sampling. Data analysis is  
conducted using descriptive statistics using the mean score and also using factor  
analysis.

Chinese Values that were considered as important by the college students  
of  the  Faculty  of  Psychology,  “X”  University  can  be  grouped  into  11  factor  
component that are related to each other, except the value repayment of both the 
good and the evil that another person has caused you. From 40 Chinese Values,  
most values are still considered as important, although there are two values that  
were considered as not important. Factors that are related to Chinese Values are 
gender, religion (both by the respondents and their  parents),  the frequency of  
which they conduct traditional Chinese ritual, acculturation strategy (both used 
by respondents and their parents), their parents academic background, the ethnic  
of their best friends, and the ethnic of their neighbor.

The findings of this study implied that there is a need to conduct a on a 
more diverse group of Chinese-Indonesian. The findings from those research can  
be  integrated  to  give  a  more  representative  understanding  about  Chinese-
Indonesian Psychology, especially in Chinese Values. Furthermore, it would be 
better  if  a  qualitative  study  is  conducted  to  receive  an  understanding  about  
Chinese Values on several generations. Also, findings from this research can be  
used by Chinese-Indonesian college students on the Faculty of Psychology, “X”  
University  to  realize  more  of  their  values,  so  that  they  can  easily  adjust  
themselves to their surroundings without forgetting their identity as a Chinese-
Indonesian.
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