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ABSTRAK

Pada tahun akademik 2002-2003 Universitas Kristen Maranatha membuka Maranatha

Art and Design Center yang merupakan awal berdirinya Fakultas Seni Rupa dan

Desain Universitas Kristen Maranatha. Kemudian pada tahun akademik 2003-2004

dibuka Program Studi D3 Seni Rupa dan Desain. Memasuki tahun akademik 2004-

2005 berdiri Fakultas Seni Rupa dan Desain Universitas Kristen Maranatha.

Melihat dari tahun berdirinya, fakultas ini merupakan fakultas baru yang memerlukan

sebuah branding untuk memperkenalkan dan menciptakan sebuah image guna

meningkatkan kualitas calon mahasiswa. Branding adalah suatu janji yang dirasakan

dan diharapkan disetiap pikiran tiap orang tentang suatu produk, pelayanan, atau

perusahaan. Brand mengkomunikasikan secara jelas siapa diri anda, apa yang Anda

lakukan, mengapa Anda melakukan dan mengapa Anda harus mempedulikannya.

Karena dirasa pentingnya branding dalam perkembangan fakultas ini maka diadakan

sebuah pembentukan image yang terarah dengan tag line ”We learn, We practice, We

can”. Sasaran dari Branding ini adalah siswa-siswi SMA yang tinggal di daerah

perkotaan dengan tingkat taraf hidup menengah sampai dengan menengah ke atas.
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