ABSTRAK

Latar belakang dari dibuatnya Tugas Akhir ini adalah Setrasari Foto Studio yang
terletak di Bancung merupakan sebuah studio foto biasa yang memiliki banyak
pesaing, sehingga konsumen yang datang berkurang, sehingga omset penjualan pun
menurun. Oleh karenaitu pemilik ingin menerapkan citra dan identitas baru pada
studio foto tersebut. Untuk mewujudkannya diperlukan citra yang bisa bersaing
dengan studio lain yang ada di Bandung. Untuk itu, harus dilakukan analisis terhadap
kajian teoritik dan empirik mengenai duniafotografi, bisnis studio foto dan
konsumen yang menjanjikan bagi bisnis studio foto. Setelah meninjau dan
menganalisa, citrayang baru pun mulai bisa dibentuk, citra studio diarahkan pada
target remgja yang ditinjau dari karakternyayang beranekaragam. Maka studio foto
dibuat dengan identitas pelayanan tema yang beraneka ragam, sesuai dengan karakter
remgja. Desain grafis dimanfaatkan untuk membantu pengenal an citra tersebut.
Diharapkan dengan promosi dan pengenalan terhadap citra studio, masalah pun dapat

teratas.
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