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MSG :Dikenal masyarakat sebagai bumbu masak penting. 

Fungsinya adalah sebagai penyedap yang menimbulkan rasa 

gurih atau "Umami". Ia lebih dikenal dengan nama vetsin atau 

micin. 

Tartrazin CL :Bahan pewarna makanan yang telah disahkan penggunaannya 

oleh FDA pada tahun 1969 dan telah diadopsi oleh BPOM 
[3]

 

[4]
. 

Styrofoam : digunakan sebagai insulator pada bahan konstruksi 

bangunan, bukan untuk kemasan pangan. 5-10% gas seperti n-

butana atau n-pentana. Polistirena dibuat dari monomer stirena 

melalui proses polimerisasi. 

Zat aditif : zat-zat yang ditambahkan pada makanan selama proses 

produksi, pengemasan atau penyimpanan untuk maksud 

tertentu. 

Anti Kempal : Zat aditifini dapat mencegah pengempalan makanan yang berupa 

serbuk. 
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